PLAN MODUŁU SPECJALNOŚCI

komunikacja społeczna – reklama i public relations 

(studia II stopnia stacjonarne)

2020/20201
Semestr 1
Moduł specjalności komunikacja społeczna – reklama i public relations 
	nazwa kursu
	godziny kontaktowe
	E/zal.

z oc.


	punkty ECTS

	
	W
	zajęć w grupach
	E-learning
	razem
	
	

	
	
	A
	K
	L
	S
	P
	
	
	
	

	Poetyka reklamy 1
	
	
	14
	
	
	
	
	14
	
	2

	Podstawy marketingu 
	10
	
	14
	
	
	
	
	24
	oc.
	3

	Public relations
	10
	
	20
	
	
	
	
	30
	E
	3

	Razem
	20
	
	48
	
	
	
	
	68
	1 E
	8


Semestr 2
Moduł specjalności komunikacja społeczna – reklama i public relations 
	nazwa kursu
	godziny kontaktowe
	E/

zal.

z oc.


	punkty ECTS

	
	W
	zajęć w grupach
	E-learning
	razem
	
	

	
	
	A
	K
	L
	S
	P
	
	
	
	

	Poetyka reklamy 2
	
	
	14
	
	
	
	
	14
	E
	3

	Media relations
	
	
	14
	
	
	
	
	14
	oc.
	2

	Elementy grafiki komputerowej
	
	
	
	14
	
	
	
	14
	
	1

	Marketing polityczny
	
	
	14
	
	
	
	
	14
	oc.
	2

	Prawne aspekty działalności reklamowej, medialnej 
i biznesowej 
	14
	
	
	
	
	
	
	14
	
	1

	Razem
	14
	
	42
	14
	
	
	
	70
	1 E
	9


Semestr 3 
Moduł specjalności komunikacja społeczna – reklama i public relations 
	nazwa kursu
	godziny kontaktowe
	E/

zal. z oc.


	punkty ECTS

	
	W
	zajęć w grupach
	E-learning
	razem
	
	

	
	
	A
	K
	L
	S
	P
	
	
	
	

	Praktyczne aspekty kampanii reklamowych 
	
	
	14
	
	
	
	
	14
	oc.
	2

	Zachowania społeczne w sytuacjach oficjalnych
	
	
	12
	
	
	
	
	12
	
	1

	Kursy do wyboru (1 kurs do wyboru)
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Współczesne systemy polityczne
	4
	
	10
	
	
	
	
	14
	
	1

	Partie i systemy partyjne
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Razem
	4
	
	36
	
	
	
	
	40
	
	4


Pozostałe zajęcia

	kod zajęć
	rodzaj zajęć
	godz.
	tyg.
	punkty ECTS

	
	Praktyka w działach PR różnych instytucji oraz w agencjach reklamowych 
	60
	
	5  


Semestr 4
Moduł specjalności komunikacja społeczna – reklama i public relations 
	nazwa kursu
	godziny kontaktowe
	E/-


	punkty ECTS

	
	W
	zajęć w grupach
	E-learning
	razem
	
	

	
	
	A
	K
	L
	S
	P
	
	
	
	

	Podstawy erystyki
	
	
	24
	
	
	
	
	24
	oc.
	3

	Warsztat  rzecznika
	
	
	16
	
	
	
	
	16
	
	1

	Instytucje i organizacje społeczeństwa obywatelskiego
	10
	
	12
	
	
	
	
	22
	
	1

	Razem
	10
	
	52
	
	
	
	
	62
	
	5


Informacje uzupełniające:

Praktyki zawodowe 

	sem.
	kod praktyki
	nazwa praktyki 

(rodzaj i zakres oraz miejsce realizacji)
	tyg.
	godz.
	termin i system realizacji praktyki

	3
	
	Praktyka w działach PR różnych instytucji oraz w agencjach reklamowych
	
	60
	Cały semestr, praktyka nieciągła


