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Uzyskiwane kwalifikacje oraz uprawnienia zawodowe:

	Po ukończeniu specjalności komunikacja społeczna – reklama i public relations absolwent jest przygotowany do wykonywania zawodów związanych z szeroko pojętą komunikacją społeczną, szczególnie w agencjach reklamy, promocji i w działach public relations różnych instytucji.


Efekty uczenia się dla modułu specjalności

	Wiedza

	Po ukończeniu studiów drugiego stopnia na kierunku filologia polska, specjalność komunikacja społeczna – reklama i public relations absolwent:

	KS_W01
	zna podstawowe pojęcia i zakres wiedzy z dziedziny public relations (PR); 

	KS_W02
	zna podstawowe strategie i techniki PR obowiązujące we współczesnym świecie

	KS_W03
	zna podstawowe pojęcia i zasady współpracy w dziedzinie media relations

	KS_W04
	ma wiedzę na temat działalności agencji reklamowych oraz działów PR różnych instytucji 

	KS_W05
	ma uporządkowaną wiedzę z zakresu podstaw marketingu, zna zasady budowania strategii marketingowych i kreowania wizerunku osób, firm i instytucji

	KS_W06
	zna podstawowe terminy z zakresu marketingu politycznego, ma wiedzę na temat strategii prowadzenia kampanii wyborczych i referendalnych oraz technik wpływu społecznego 

	KS_W07
	ma pogłębioną i uporządkowaną wiedzę na temat językowych wyznaczników 
i uwarunkowań tekstu reklamowego; ma świadomość wielokodowości 
i intermedialności przekazów reklamowych

	KS_W08
	zna specyfikę reklamy wobec pozostałych marketingowych sposobów promocji produktu; ma wiedzę na temat psychologicznych aspektów reklamy i zachowań konsumenckich 

	KS_W09
	ma podstawową wiedzę na temat narzędzi i metod planowania skutecznych kampanii reklamowych; rozróżnia podstawowe typy strategii kampanii reklamowych 

	KS_W10
	zna podstawowe techniki z zakresu grafiki komputerowej, ma wiedzę na temat możliwości użycia elementów graficznych w przekazie reklamowym 

	KS_W11
	ma podstawową wiedzę o prawnych aspektach działalności specjalisty w dziedzinie PR i reklamy, zna ustawowe regulacje prawne w dziedzinie ochrony dóbr osobistych, ochrony danych osobowych, dostępu do informacji publicznej, ochrony tajemnic prawnie chronionych, uczciwej konkurencji i znaków towarowych, a także podstawowe uregulowania prawne dotyczące dopuszczalnych form prawnych prowadzenia działalności gospodarczej oraz publiczno -prawnych praw i obowiązków przedsiębiorców

	KS_W12
	ma podstawową wiedzę na temat struktur społecznych i ich socjologicznych uwarunkowań

	KS_W13
	zna rodzaje, zakres funkcjonowania jednostek samorządowych na szczeblu krajowym i regionalnych

	KS_W14
	ma podstawową wiedzę na temat współczesnych systemów i partii politycznych

	Umiejętności

	Po ukończeniu studiów drugiego stopnia na kierunku filologia polska, specjalność komunikacja społeczna – reklama i public relations absolwent:

	KS_U01
	umie samodzielnie zdobywać wiedzę i rozwijać umiejętności profesjonalne związane z pracą w agencji reklamowej i działach PR różnych instytucji

	KS_U02
	posiada umiejętność analizy współczesnych zjawisk w dziedzinie kultury medialnej, funkcjonowania przekazów reklamowych oraz działalności PR

	KS_U03
	posiada umiejętność posługiwania się terminologią z zakresu marketingu, w tym marketingu politycznego

	KS_U04
	potrafi dostrzec i ocenić rolę jednostek samorządu terytorialnego oraz ich funkcję w procesie integracji społeczności lokalnej

	KS_U05
	posiada umiejętność kreowania wizerunku osób i instytucji w różnego typu mediach

	KS_U06
	posiada pogłębioną umiejętność analizy, interpretacji i wartościowania przekazów oraz rozpoznawania i sfunkcjonalizowanej analizy zastosowanych kodów oraz innych elementów przekazu reklamowego


	KS_U07
	potrafi przeprowadzić krytyczną analizę kampanii wyborczych i strategii promocyjnych wraz z stosowanymi w nich narzędziami 

	KS_U08
	posiada podstawowe umiejętności opracowania skutecznych strategii kampanii reklamowych

	KS_U09
	posiada umiejętność rozpoznawania i oceny głównych zjawisk życia politycznego

	KS_U10
	umie rozpoznać rodzaje i reguły rządzące współczesnym dyskursem politycznym

	KS_U11
	posiada umiejętność w zakresie wykorzystania podstawowych technik komputerowych 
w tworzeniu przekazów medialnych i reklamowych

	KS_U12
	w ramach podejmowanej aktywności zawodowej rozpoznaje sytuacje, w których konieczne jest zasięgnięcie profesjonalnej porady prawnej

	KS_U13
	umie samodzielnie rozwijać umiejętności profesjonalne potrzebne w działalności PR, 
w dziedzinie reklamy i marketingu

	Kompetencje społeczne

	Po ukończeniu studiów drugiego stopnia na kierunku filologia polska, specjalność komunikacja społeczna – reklama i public relations absolwent:

	KS_K01
	rozumie potrzebę ustawicznego uzupełniania wiedzy o współczesnych tendencjach i zasadach funkcjonowania instytucji PR i reklamy

	KS_K02
	wykazuje się otwartością na współczesne zjawiska medialne, polityczne i społeczne

	KS_K03
	posiada umiejętność pracy kolektywnej oraz inspirowania innych do współdziałania na płaszczyźnie jednostek organizacji lokalnej

	KS_K04
	potrafi wyznaczyć cele i obrać właściwe strategie działań w obszarach funkcjonowania mediów, PR i reklamy

	KS_K05
	rozumie potrzebę aktualizowania swojej wiedzy na temat procesów życia politycznego, społecznego, gospodarczego i kulturalnego

	KS_K06
	rozpoznaje i rozstrzyga problemy związane z własną aktywnością zawodową w sferze działalności medialnej, PR i reklamy

	KS_K07
	uczestniczy w życiu społeczności lokalnej, wykorzystując wiedzę i umiejętności z zakresu funkcjonowania różnych mediów

	KS_K08
	rozumie potrzebę współtworzenia wizerunku społeczności lokalnej 

	KS_K09
	zna i respektuje normy etyki zawodowej w działalności specjalisty w zakresie PR, reklamy i marketingu 


Formy sprawdzania efektów uczenia się
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	Gry dydaktyczne
	Praca laboratoryjna
	Projekt indywidualny
	Projekt grupowy
	Udział w dyskusji
	Referat
	Praca pisemna
	Egzamin ustny
	Sprawdzian ustny
	Egzamin pisemny
	Sprawdzian pisemny
	Praca z tekstem (analiza tekstu)
	wykonywanie zadań w ramach praktyki
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