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	Nazwa
	Edytorstwo druków reklamowych

	Nazwa w j. ang.
	Editing of print and printing advertisements


	Koordynator
	dr Marcin Piątek
	Zespół dydaktyczny

	
	
	dr Marcin Piątek

	
	
	

	Punktacja ECTS*
	1
	


Opis kursu (cele kształcenia)

	Celem kursu jest refleksja na temat edytorstwa druków reklamowych różnego typu. W ramach kursu student opisuje, analizuje, ocenia materiały dostępne na rynku oraz proponuje własne rozwiązania w zakresie edytorstwa tego rodzaju publikacji.


Efekty uczenia się
	Wiedza
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów dla specjalności
(określonych w karcie programu studiów dla specjalności)

	
	W01 ma świadomość specyfiki druków reklamowych jako typu publikacji
W02 ma wiedzę na temat wybranych rodzajów druków reklamowych i zna ogólne zasady ich tworzenia

W03 zna różne rozwiązania edytorskie stosowane w drukach reklamowych różnego typu

W04 ma wiedzę na temat sposobów reklamowej perswazji


	E_W01, E_W02, E_W06, E_W08, E_W10, 


	Umiejętności
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów dla specjalności
(określonych w karcie programu studiów dla specjalności)

	
	U01 rozpoznaje, opisuje, analizuje, porównuje, ocenia wybrane druki reklamowe różnego typu (nośniki, struktura, komponenty…)
U02 ocenia rozwiązania edytorskie, estetykę, poprawność językową i siłę reklamowej perswazji druków reklamowych różnego typu (słowo i obraz)
U03 proponuje własne rozwiązania w zakresie edytorstwa druków reklamowych różnego typu


	E_U06, E_U07, E_U08, E_U09, E_U10, E_U12


	Kompetencje społeczne
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów dla specjalności
(określonych w karcie programu studiów dla specjalności)

	
	K01 potrafi pracować w grupie oraz określać indywidualne i grupowe cele działania

K02 ma świadomość problemów etycznych związanych z tworzeniem druków reklamowych; szanuje cudzą własność intelektualną 
	E_K03, E_K06


	Organizacja

	Forma zajęć
	Wykład

(W)
	Ćwiczenia w grupach

	
	
	A
	
	K
	
	L
	
	S
	
	P
	
	E
	

	Liczba godzin
	
	
	14
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	


Opis metod prowadzenia zajęć

	ćwiczenia analityczne i interpretacyjne, projekt grupowy, prezentacja multimedialna


Formy sprawdzania efektów uczenia się
	
	E – learning
	Gry dydaktyczne
	Ćwiczenia w szkole
	Zajęcia terenowe
	Praca laboratoryjna
	Projekt indywidualny
	Projekt grupowy
	Udział w dyskusji
	Referat
	Praca pisemna (esej)
	Egzamin ustny
	Egzamin pisemny
	Inne

	W01
	
	
	
	
	
	
	x
	x
	
	
	
	
	

	W02
	
	
	
	
	
	
	x
	x
	x
	
	
	
	

	W03
	
	
	
	
	
	
	x
	x
	x
	
	
	
	

	W04
	
	
	
	
	
	
	x
	x
	
	
	
	
	

	U01
	
	
	
	
	
	
	x
	x
	x
	
	
	
	

	U02
	
	
	
	
	
	
	x
	x
	
	
	
	
	

	U03
	
	
	
	
	
	
	x
	x
	
	
	
	
	

	K01
	
	
	
	
	
	
	x
	
	
	
	
	
	

	K02
	
	
	
	
	
	
	
	x
	x
	
	
	
	


	Kryteria oceny
	Zaliczenie bez oceny.

Warunki zaliczenia: udział w zajęciach (dopuszczalna jedna nieobecność), przygotowanie do zajęć, udział w dyskusji, zaangażowanie w projekty grupowe.


	Uwagi
	Zajęcia mogą być realizowane zdalnie przez usługę MS Teams.


Treści merytoryczne (wykaz tematów)

	1. Druk reklamowy jako typ publikacji

2. Rodzaje druków reklamowych

3. Struktura druków reklamowych różnego typu

4. Stałe i niestałe komponenty druków reklamowych różnego typu

5. Zasady doboru i układu treści w drukach reklamowych różnego typu

6. Sposoby reklamowej perswazji (słowo i obraz)

7. Etyka reklamy

8. Funkcjonalność rozwiązań edytorskich stosowanych w drukach reklamowych różnego typu

9. Poprawność językowa i estetyka druków reklamowych różnego typu


Wykaz literatury podstawowej

	1. Ambrowe G., Harris P., Twórcze projektowanie, tłum. J. Hübner-Wojciechowaka, Warszawa 2008.

2. Bralczyk J. Język na sprzedaż, Gdańsk 2004.
3. Doliński D., Psychologiczne mechanizmy reklamy, Gdańsk 2003.

4. Lenk K., Krótkie teksty o sztuce projektowania, Gdańsk 2011.

5. Polszczyzna na co dzień, pod red. M. Bańki, Warszawa 2006.
6. Triumf typografii. Kultura, komunikacja, nowe media, Kraków 2017 (wybór tekstów).


Wykaz literatury uzupełniającej

	1. Airey D., Logo, design, love. Tworzenie genialnych logotypów. Nowa odsłona, tłum. B. Sałbut, wyd. 2 rozszerz., Gliwice 2018.
2. Drozdowski R. Obraza na obrazy. Strategie społecznego oporu wobec obrazów dominujących, Poznań 2009.

3. Falkowski A., Tyszka T., Psychologia zachowań konsumenckich, Gdańsk 2009.

4. Jak działa reklama. Rola badań, red. Jones J. P., tłum. M. Przylipiak, Gdańsk 2004.

5. Napierała M., Psychologia reklamy, Kraków 2011.

6. Rypson P., Nie gęsi. Polskie projektowanie graficzne 1919–1949, Kraków 2017.

7. Twemlow A., Czemu służy grafika użytkowa?, tłum. P. Broma, K. Broma, Warszawa 2006.

8. Wiedza o reklamie. Od pomysłu do efektu, Warszawa 2009.


Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Całkowity Nakład Pracy Studenta)

	Ilość godzin w kontakcie z prowadzącymi
	Wykład
	

	
	Konwersatorium (ćwiczenia, laboratorium itd.)
	14

	
	Pozostałe godziny kontaktu studenta z prowadzącym
	1

	Ilość godzin pracy studenta bez kontaktu z prowadzącymi
	Lektura w ramach przygotowania do zajęć
	5

	
	Przygotowanie krótkiej pracy pisemnej lub referatu po zapoznaniu się z niezbędną literaturą przedmiotu
	

	
	Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat (praca w grupie)
	5

	
	Przygotowanie do egzaminu
	

	Ogółem bilans czasu pracy
	25

	Ilość punktów ECTS w zależności od przyjętego przelicznika
	1


4

