
 mZałącznik nr 4 do Zarządzenia Nr RD/Z.0201-…………..

KARTA KURSU
2020 / 2021
	Nazwa
	Media w społeczeństwie

	Nazwa w j. ang.
	Media in Society


	Koordynator
	Dr hab. Anna Ślósarz prof. UP
	Zespół dydaktyczny

	
	
	Katedra Mediów i Badań Kulturowych

	
	
	

	Punktacja ECTS*
	2 p. ECTS, zal
	


Opis kursu (cele kształcenia)

	Kurs wprowadza w problematykę roli mediów w społeczeństwie, ich relacji do przemian kulturowych, społeczno-gospodarczych i politycznych. Omawiane są też cechy społeczeństwa informacyjnego oraz komunikowania globalnego i lokalnego.


Warunki wstępne

	Wiedza
	Znajomość podstawowych cech współczesnych mediów i przekazów medialnych.

Podstawowa wiedza o społeczeństwie, narodzie, państwie, ustroju.

	Umiejętności
	Określanie specyfiki konkretnego przekazu medialnego i wiązanie jej z kontekstami społecznymi, politycznymi, kulturowymi.

	Kursy
	Podstawy teorii kultury, Podstawy komunikacji społecznej (równolegle), Współczesne systemy medialne


Efekty uczenia się

	Wiedza
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	W01 Student potrafi charakteryzować dominujące modele mediów w społeczeństwie w powiązaniu z przemianami w zakresie technologii komunikowania i zróżnicowanie przekazów medialnych w różnych systemach społecznych.
	K_W07. Student ma uporządkowaną podstawową wiedzę o metodologiach badań i głównych teoriach w zakresie kulturoznawstwa i wiedzy o mediach

	
	W02. Student ma wiedzę na temat roli mediów w polskim społeczeństwie i w innych społeczeństwach.
	K_W15. Student ma podstawową wiedzę o najważniejszych zjawiskach kultury światowej.


	Umiejętności
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	U01. Student umie interpretować strukturę i funkcję przekazu medialnego na tle specyfiki danego medium oraz kontekstu społecznego. Potrafi rozpoznać sytuację komunikacyjną (rolę nadawcy, odbiorcy, medium).
	K_U07. Student analizuje i interpretuje rozmaite typy tekstów kultury, rozpoznając podstawowe zjawiska i określając ich cechy oraz funkcje przy wykorzystaniu odpowiednich metod i narzędzi badawczych.

	
	U02. Student umie charakteryzować rolę mediów w różnych społeczeństwach.
	K_U09. Student posługuje się podstawowymi ujęciami teoretycznymi, odpowiednią terminologią i metodami w analizach i interpretacjach rozmaitych tekstów kultury oraz przekazów medialnych.


	Kompetencje społeczne
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	K01. Student przyjmuje różne role w grupie w celu zrealizowania wspólnego celu.
	K_K03. Student potrafi pracować w zespole, podejmuje się pełnienia w nim różnych ról społecznych.

	
	K02. Student rozumie potrzebę ochrony dziedzictwa kulturowego Polski i Europy.
	K_K10. Student docenia i szanuje dziedzictwo kulturalne Polski i Europy.


	Organizacja

	Forma zajęć
	Wykład
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	Liczba godzin
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Opis metod prowadzenia zajęć

	Elementy wykładu konwersatoryjnego, pokaz, dyskusja, praca z tekstem, prezentacje multimedialne, projekty grupowe i indywidualne, ćwiczenia związane z zamieszczonymi materiałami (quizy, wypowiedzi w forach internetowych, tworzenie wikisłownika itp.).


Formy sprawdzania efektów kształcenia

	
	E – learning
	Gry dydaktyczne
	Ćwiczenia w szkole
	Zajęcia terenowe
	Praca laboratoryjna
	Projekt indywidualny
	Projekt grupowy
	Udział w dyskusji
	Referat – prezentacja multumedialna
	Praca pisemna (esej)
	Egzamin ustny
	Egzamin pisemny 
	Inne
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	Kryteria oceny
	Na podstawie obecności na zajęciach i aktywnego w nich udziału: rozwiązania quizów z poszczególnych zajęć, wykonania prezentacji w ramach projektu indywidualnego lub grupowego w postaci Prezentacji Power Point, zamieszczenia jej w forum Studenckie prezentacje i napisania dwu komentarzy do prezentacji Koleżanek i Kolegów.


	Uwagi
	Zajęcia odbywają się w formie e-learningu na platformie MOODLE. 


Treści merytoryczne (wykaz tematów)

	1. Dawne i współczesne mity w mediach. 
2. Liberalne i konserwatywne orientacje informacji. 

3. Oczekiwania odbiorców wobec newsów. 

4. Fake newsy jako efekt uberyzacji gospodarki informacyjnej.
5. Przykłady procesów kulturowych, społecznych i politycznych wzmacnianych, ukierunkowywanych lub hamowanych przez nowe media.

6. Komunikowanie masowe i społecznościowe jako zapośredniczenie społecznych doświadczeń. Blokady komunikowania. 
7. Branding narodowy i jego medialne reprezentacje.
8. Media a polityka. Ustrój społeczny a struktura mediów. Media wobec przemian społeczno-politycznych w Polsce i Europie.
9. Licencje Creative Commons i ich rola w kulturze. Prospołeczna, edukacyjna i komercyjna działalność mediów
Ponadto w studenckich prezentacjach np.:
10. Społeczne odniesienia podstawowych gatunków współczesnej komunikacji medialnej. 
11. Europejski ład medialny – UE wobec pluralizmu i wolności mediów, postprawdy, odpowiedzialności nadawców internetowych.
12. Rozwój sposobów komunikowania się ludzi przez różnego rodzaju media jako efektu przeobrażeń cywilizacyjnych, społecznych i politycznych.
13. Definicje, cechy i oceny (w tym nierówności i niedostatki) społeczeństwa informacyjnego.
14.  W jakim stopniu globalna Sieć jest metaforą społeczeństwa obywatelskiego?

15. Globalna komunikacja i perspektywy kultury lokalnej.


Wykaz literatury podstawowej

	Batorowska Hanna, Rafał Klepka, Olga Wasiuta Media jako instrument wpływu informacyjnego i manipulacji społeczeństwem, Wydawnictwo Libron, Kraków 2019. 

Gawroński Sławomir Dyplomacja publiczna. Komunikowanie międzynarodowe na usługach brandingu narodowego, „Komunikacja Społeczna” 2012 nr 1, s. 50-61.
Hereźniak Marta Marka narodowa. Jak skutecznie budować wizerunek i reputację kraju, PWE, Warszawa 2011.

Mocek Stanisław Dziennikarze wobec społeczeństwa, społeczeństwo wobec dziennikarzy, Wydawnictwo Naukowe Scholar, Collegium Civitas Press, Warszawa 2006.

Mrozowski Maciej Przenikanie mediów. Ewolucja mediów a przemiany ładu społecznego, PWN, Warszawa 2020.


Wykaz literatury uzupełniającej

	Doliwa Urszula, Łukasz Grochulski, Paulina Sobolewska, Katarzyna Łochowska, Kamila Motyka, Karolina Wojdyna, Kamil Choroszewski Precyzyjne profilowanie użytkowników Facebooka czy wróżenie z fusów? Krytyczna analiza działania algorytmu stworzonego przez Michała Kosińskiego i wykorzystanego przez firmę Cambridge Analytica, „Zeszyty Prasoznawcze” 2018 nr 3, s. 529-544, http://www.ejournals.eu/Zeszyty-Prasoznawcze/2018/3-235/art/14147/ 14.06.2019
Juza Marta społeczeństwo w procesie intensywnych zmian [w:] tejże Między wolnością a nadzorem. Internet w zmieniającym się społeczeństwie, Wydawnictwo Naukowe Scholar, Warszawa 2019.
Kania Dorota, Jerzy Targalski, Maciej Marosz Resortowe dzieci. Media, Fronda PL, Warszawa 2013.
Klinger Bartłomiej, Jacek Szczepański Blockchain – historia, cechy i główne obszary zastosowań, „Człowiek w Cyberprzestrzeni” 2017 nr 1, s. 11-27, http://czasopisma.uksw.edu.pl/index.php/cwc/article/view/1858/1682 04.04.2020..


Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Całkowity Nakład Pracy Studenta)

	Liczba godzin zajęć 

w kontakcie 

z prowadzącym
	Wykład
	

	
	Konwersatorium (ćwiczenia, laboratorium itd.)
	20

	
	Konsultacje indywidualne
	2

	
	Uczestnictwo w egzaminie/zaliczeniu
	

	Liczba godzin pracy studenta bez kontaktu 

z prowadzącym
	Lektura w ramach przygotowania do zajęć, obserwacja zjawisk medialnych
	18

	
	Przygotowanie krótkiej pracy pisemnej lub referatu po zapoznaniu się z niezbędną literaturą przedmiotu
	

	
	Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat (praca w grupie)
	10

	
	Przygotowanie do egzaminu / kollokwium
	

	Ogółem bilans czasu pracy
	50

	Liczba punktów ECTS w zależności od przyjętego przelicznika
	2


4

