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	Punktacja ECTS*
	2
	




Opis kursu (cele kształcenia)
	Celem kursu jest przygotowanie osób biorących w nim udział do świadomego uczestnictwa w świecie mediów. W trakcie zajęć zaprezentowane zostaną wybrane tematy związane z funkcjonowaniem i użytkowaniem mediów w ujęciu historycznym, kulturowym i teoretycznym. Wybór tematów motywowany jest potrzebą zainteresowania osób uczących się  społeczną złożonością świata mediów, oferowanych przez nie możliwości, ale także ograniczeń. Przybliżane na zajęciach teorie i koncepcje z zakresu studiów nad mediami będą miały również na celu wprowadzenie w różnorodność kulturowego doświadczenia mediów, a także powiązania go z codzienną, społeczną praktyką ich użytkowania. Stąd nacisk położony zostanie na perspektywę feministyczną, postkolonialną i posthumanistyczną. Omówione zostaną również teorie powstałe na gruncie historii sztuki i studiów nad kulturą wizualną. Integralną częścią argumentacji wykładu stanowić będą prace artystyczne, a także przykłady zaczerpnięte z kultury popularnej. 




Warunki wstępne
	Wiedza
	
-

	Umiejętności
	Osoby uczestniczące w kursie powinny być zainteresowane teoriami i praktykami komunikacji społecznej, a także refleksją na uczestnictwem w świecie mediów (m.in. kultura cyfrowa, sztuka multimedialna, portale społecznościowe, e-książka, e-prasa) 

	Kursy
	
-



Efekty uczenia się 
	Numer efektu 
	Po ukończeniu kursu student:
(Efekt uczenia się dla kursu)
	Odniesienie do efektów 
kierunkowych

	
	WIEDZA
	

	W01
	Student zna podstawową terminologię nauk o mediach.
	K_W03

	W02
	Student zna podstawowe koncepcje teoretyczne dotyczące mediów i systemów medialnych.
	K_W08

	W03
	Student zna kierunki badań nad mediami oraz ma podstawy metodologiczne.
	K_W12

	W04
	Student opisuje współczesne praktyki odbiorcze.
	K_W20



	
	UMIEJĘTNOŚCI
	

	U01
	Student potrafi dobierać metody do rozwiązania podstawowych problemów badawczych z zakresu medioznawstwa. 
	K_U04

	U02
	Student potrafi zinterpretować teksty medialne w odniesieniu do podstawowych teorii z zakresu nauk o mediach. 
	K_U07

	U03
	Student posługuje się terminologią medioznawczą.
	K_U12



	
	KOMPETENCJE SPOŁECZNE
	

	K01
	Student ma świadomość zmienności mediów i dostrzega potrzebę aktualizacji wiedzy.
	K_K01

	K02
	Student krytycznie ocenia przekazy medialne.
	K_K09








	Organizacja

	Forma zajęć
	Wykład
(W)
	Ćwiczenia w grupach

	
	
	A
	
	K
	
	L
	
	S
	
	P
	
	E
	

	Liczba godzin
	16
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	




Opis metod prowadzenia zajęć

	
Prezentacja multimedialna
Wykład objaśniający
Metoda tekstu przewodniego 




Formy sprawdzania efektów uczenia się

	
	E – learning
	Gry dydaktyczne
	Ćwiczenia w szkole
	Zajęcia terenowe
	Praca laboratoryjna
	Projekt indywidualny
	Projekt grupowy
	Udział w dyskusji
	Referat
	Praca pisemna (esej)
	Egzamin ustny
	Egzamin pisemny
	Inne

	W01
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	x
	

	W02
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	x
	

	W03
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	x
	

	W04
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	x
	

	U01
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	x
	

	U02
	
	
	
	
	
	
	
	x
	
	
	
	
	

	U02
	
	
	
	
	
	
	
	x
	
	
	
	
	

	K01
	
	
	
	
	
	
	
	x
	
	
	
	
	

	K02
	
	
	
	
	
	
	
	x
	
	
	
	
	





	Kryteria oceny
	Zaliczenie z oceną. Kurs kończy pisemny test zawierający pytania zamknięte oraz pytania otwarte – problemowe.






	Uwagi
	[bookmark: _Hlk52711036]Zaliczenia zajęć prowadzonych w określonej formie dokonuje prowadząca zajęcia. Zajęcia mają charakter zdalny. Obecność będzie sprawdzana poprzez generowanie listy obecności w trakcie wykładów. Możliwe jest generowanie listy na początku i na końcu wykładu.

W przypadku nieobecności nie jest konieczne przedstawianie zwolnienia lekarskiego – wystarczy oświadczenie, na podstawie którego nieobecność powinna zostać usprawiedliwiona.

W przypadku niezaliczenia studentowi danej formy zajęć przez prowadzącą zajęcia, osoba ucząca się może odwołać się, składając w ciągu 7 dni kalendarzowych od ogłoszenia wyniku umotywowany wniosek do kierownika jednostki realizującej program kształcenia dla danego kierunku.





Treści merytoryczne (wykaz tematów)

	1. Media obrazowe (w perspektywie historii sztuki i kultury wizualnej)
2. Historia emancypacji w perspektywie medioznawczej: sufrażystki w Ameryce Północnej i Polsce
3. Media cielesne: cyborg/cyberfeminizm
4. Cyberprzemoc i systemowy nadzór komputerowy i sieciowy (survelliance)
5. Media społecznościowe: kultura always on i uzależnienia medialne.
6. Wykluczenia technologiczne i strategie włączania (klasyfikacje osób uczestniczących w kulturze medialnej, konsumpcja mediów);
7. Sztuka nowych mediów i sztuka postmedialna – podstawowe definicje, przykłady i kierunki analizy.
8. Media w dobie konwergencji oraz zmiany cywilizacyjnej związanej z pandemią (postprawda, fake newsy, teorie spiskowe)







Wykaz literatury podstawowej

	
1. Adamski Andrzej et al. (red.), Media audiowizualne i cyfrowe wobec wyzwań współczesnego społeczeństwa, Dom Wydawniczy Elipsa, Warszawa 2012.
2. Andrusiewicz Piotr et al., Słownik wiedzy o mediach, pod red. E. Chudzińskiego, Wydawnictwo Szkolne PWN Warszawa, Park Edukacja, Bielsko-Biała 2007. 
3. Bredekamp Horst, Media obrazowe, „Artium Questiones” 2004, nr. 15, Wydawnictwo Naukowe UAM, Poznań, s. 209-232.
4. Fry Hannah, Jak być człowiekiem w epoce maszyn, przeł. S. Musielak, Wydawnictwo Literackie Kraków 2019,
5. Hopfinger Maryla, Nowe media w komunikacji społecznej XX wieku. Antologia, Oficyna Naukowa, Warszawa 2005.
6. Jenkins Henry et al., Rozprzestrzenialne media. Jak powstają wartości i znaczenia w usieciowionej kulturze, tłum. M. Wróblewski, Wydawnictwo Uniwersytetu Łódzkiego, Łódź 2017.
7. Lisowska-Magdziarz M., Media powszednie. Środki komunikowania masowego i szerokie paradygmaty medialne w życiu codziennym Polaków u progu XXI wieku, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellońskiego, Kraków 2008.
8. Manovich Lech, Język nowych mediów, Wydawnictwa Akademickie, Oficyna Wydawnicza Łosiograf, Warszawa 2006.
9. McLuhan Marshall, Zrozumieć media. Przedłużenia człowieka, przeł. N. Szczucka, Wydawnictwa Naukowo-Techniczne, Warszawa 2004.
10. McQuail Denis, Teoria komunikowania masowego, przeł. M. Buchloc, A. Szulżycka, Wydawnictwo Naukowe PNW, Warszawa 2012.
11. Nacher Anna, Media lokacyjne. Ukryte życie obrazów, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellońskiego, Kraków, 2016.
12. Ogonowska, Agnieszka, Psychologia mediów i komunikowania. Wprowadzenie, Impus, Kraków 2018.
13. Ogonowska, Agnieszka, Uzależnienia medialne. Uwarunkowanie, leczenie , profilaktyka, Wydawnictwo Edukacyjne, Kraków 2018.
14. Taylor Lisa, Willis Andrew, Medioznawstwo. Teksty, instytucje i odbiorcy, Kraków 2006. 




Wykaz literatury uzupełniającej

	1. Bredekamp Horst et al., Image Acts. A Systematic Apporach to Visual Agency, trans, e. Clegg, Berlin 2010.
2. Haraway, Donna, Manifest cyborgów: nauka, technologia i feminizm socjalistyczny lat osiemdziesiątych, „Przegląd filozoficzno-literacki” nr 1(3)2003, przeł. S. Królak, E. Majewska, s. 49-87.
3. Hunt Jason, Social Media. START, Jasonhunt Books 2016, 
4. „Media i Medioznawstwo: kwartalnik naukowy”, Wydawnictwo Naukowe Scriptorum, Opole 2011-2014.
5. Jenkins Henry Kultura konwergencji: zderzenie starych i nowych mediów, tłum. M. Bernatowicz, M. Filiciak, Wydawnictwo Akademickie Profesjonalne, Warszawa 2007.
6. Kamińska Magdalena, Memosfera: wprowadzenie do cyberkulturoznawstwa, Galeria Miejska Arsenał,  Poznań 2017.
7. Lievrouv Leah A., Media alternatywne i zaangażowanie społeczne, przeł. M. Klimowicz, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2012.
8. Nacher, Anna, Rubieże kultury popularnej: kultura w świecie przepływów, Galeria Miejska Arsenał, Poznań 2012.
9. Ogonowska, Agnieszka, Współczesna teoria medialna: teoria i rzeczywistość, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Pedagogicznego, Kraków 2013.
10. Wójtowicz Ewa, Sztuka w kulturze postmedialnej, Wydawnictwo Naukowe Katedra, Gdańsk 2016.






Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Całkowity Nakład Pracy Studenta)

	liczba godzin w kontakcie z prowadzącymi
	Wykład
	16

	
	Konwersatorium (ćwiczenia, laboratorium itd.)
	

	
	Pozostałe godziny kontaktu studenta z prowadzącym
	

	liczba godzin pracy studenta bez kontaktu z prowadzącymi
	Lektura w ramach przygotowania do zajęć
	18

	
	Przygotowanie krótkiej pracy pisemnej lub referatu po zapoznaniu się z niezbędną literaturą przedmiotu
	

	
	Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat (praca w grupie)
	

	
	Przygotowanie do egzaminu/zaliczenia
	16

	Ogółem bilans czasu pracy
	2

	Liczba punktów ECTS w zależności od przyjętego przelicznika
	50





