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Opis kursu (cele kształcenia)

	Celem kursu jest zapoznanie studentów z funkcjonowaniem Internetu i nowych mediów we współczesnym świecie, nowymi technologiami związanymi z komunikowaniem się, ich oddziaływaniem na człowieka i kulturę, mechanizmami powstawania baniek informacyjnych i sposobami gromadzenia oraz wykorzystywania cyfrowych metadanych. Studenci poznają też związane z Internetem i nowymi mediami teorie oraz badania.


Warunki wstępne

	Wiedza
	Podstawowa wiedza na temat mediów (charakterystyka procesu komunikowania masowego i społecznościowego, odróżnianie rozmaitych odmian nowych mediów).

	Umiejętności
	Odczytywanie i tworzenie przekazów medialnych. 

	Kursy
	Wstęp do medioznawstwa, Cyfrowy warsztat kulturoznawcy, Współczesne systemy medialne, Podstawy komunikacji społecznej.


Efekty uczenia się 

	Wiedza
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	W01. Student posiada wiedzę na temat tego, czym charakteryzują się nowe media.
	K_W17

	
	W02. Student posiada wiedzę na temat Internetu jako hipermedium komunikacyjnego.
	


	Umiejętności
	Efekt kształcenia dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	U01. Student potrafi rozpoznawać i charakteryzować nowe media.
	K_U06

	
	U02. Student potrafi wskazać szczególne cechy Internetu jako medium komunikacyjnego.
	

	
	U03. Student potrafi opisać szczególne cechy Internetu jako hipermedium.
	K_U09

	
	U04. Student potrafi rozpoznawać i opisywać różne zjawiska społeczne i kulturowe mające związek z Internetem i nowymi mediami.
	


	Kompetencje społeczne
	Efekt kształcenia dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	K01. Student potrafi wypowiadać się publicznie na tematy związane z Internetem i nowymi mediami.
	K_K07


	Organizacja

	Forma zajęć
	Wykład

(W)
	Ćwiczenia w grupach
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	Liczba godzin
	(10)
	(10)
	
	
	
	
	(4) 24


Opis metod prowadzenia zajęć

	Metody i techniki: wykład multimedialny, dyskusja, praca z książką, metoda problemowa, giełda pomysłów, elementy WebQuest, learning by doing. 
Wykład prowadzony z towarzyszeniem prezentacji Power Point, ilustrowany cytatami z przekazów medialnych, tworzonych przez podmioty publiczne, społeczne i komercyjne. Każdy wykład opatrzony jest nieobowiązkowym, interaktywnym ćwiczeniem autoewaluacyjnym i testem sprawdzającym wiadomości – jego wynik jest rejestrowany. 
Ćwiczenia: wykonywane przez studentów pod kierunkiem prowadzącej to multimedialne prezentacje przeczytanych lektur i komentarze na ich temat. Każdy student formułuje do nich dwa komentarze, które oceniane są na zasadzie peer review przez studentów, wybranych w tajnym głosowaniu. 


Formy sprawdzania efektów uczenia się
	
	E – learning
	Gry dydaktyczne
	Ćwiczenia w szkole
	Zajęcia terenowe
	Praca laboratoryjna
	Projekt indywidualny
	Projekt grupowy
	Udział w dyskusji
	Referat
	Praca pisemna (esej)
	Egzamin ustny
	Kollokwium pisemne
	Kollokwium 
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	Kryteria oceny
	Zaliczenie wykładów  na podstawie obecności i rozwiązania testów. Zaliczenie ćwiczeń na podstawie zaliczenia: testów, prezentacji i dwu komentarzy. Prezentacja w postaci dokumentu Power Point oceniana jest według wcześniej przedstawionych kryteriów w skali: bardzo dobry 100-96 p., dobry + 95-91 p., dobry 90-86 p., dostateczny + 85-81 p., dostateczny 80-71 p., niedostateczny 70-0 p. Ocena za prezentację jest wyjściowa i może być podwyższona za wysokie wyniki z testów i wysoko ocenione komentarze do innych prezentacji. 


	Uwagi
	Zajęcia mają postać e-learningu i odbywają się na uczelnianej platformie MOODLE.


Treści merytoryczne (wykaz tematów)

	Wykłady:

1. Charakterystyka i definicje Internetu oraz nowych mediów.

2. Bańki informacyjne i ich skutki.

3. Wyszukiwarki.

4. Telefon mobilny i metadane.

5. Media społecznościowe.

Ćwiczenia:

1. Technologie zmieniające nasz świat (cz. 1 i 2).

2. Kulturowe aspekty gier.

3. Cyberzagrożenia. 

4. Mediamorfoza.

5. Dziennikarstwo multimedialne. 

6. Sztuka nowych mediów. 

7. Paula Levinsona nowe nowe media. 


Wykaz literatury podstawowej

	Adamski Andrzej ks. Człowiek zmediatyzowany, „Studia Theologica Varsaviensia” 2017 nr 1 (55), s. 50-73.

Bonek Tomasz, Marta Smaga Biznes na Facebooku i nie tylko. Praktyczny poradnik promocji w mediach społecznościowych, Oficyna Wolters Kluwer Polska SA, Warszawa 2013, s. 13-57.

Celiński Piotr Postmedia.Cyfrowy kod i bazy danych, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2013, http://www.postmedia.umcs.lublin.pl/ 7.10.2020.
Manovich Lev, Język nowych mediów, przeł. Piotr Cypryański, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2006.

Rifkin J. Wiek dostępu. Nowa kultura hiperkapitalizmu, w której płaci się za każdą chwilę życia, Wydawnictwo Dolnośląskie, Wrocław 2003.


Wykaz literatury uzupełniającej

	Aboujaoude Elias Wirtualna osobowość naszych czasów. Mroczna strona e-osobowości, WUJ, Kraków 2012.

Filiciak Mirosław Między analityką kulturową a archeologią mediów. Humanistyka w świecie „po mediach” [w:] Media.pl. Badania nad mediami w Polsce, Wydawnictwo Libron, Kraków 2016, s. 219-231.

Halavais Alexander Wyszukiwarki internetowe a społeczeństwo, przeł. Tomasz Płudowski, WN PWN, Warszawa 2012.

Juul Jesper Sztuka przegrywania. Esej o bólu, jaki wywołują gry wideo, przeł Paweł Schreiber, Michał Tabaczyński, Korporacja Ha!art, Kraków-Bydgoszcz 2016.

Juza Marta Kultura Internetu w Polsce, WN_Od akademickich początków do upowszechnienia zjawiska, Wydawnictwo Uniwersytetu Pedagogicznego, Kraków 2012.
Sitarski Piotr Wieczna młodość mediów. O historiozofii, historii i archeologii nowych mediów [w:] Media.pl. Badania nad mediami w Polsce, Wydawnictwo Libron, Kraków 2016, s. 199-218.
Zawojski Piotr Cyberkultura. Syntopia sztuki, nauki i technologii, Wydawnictwo Poltext, Warszawa 2010.
Zawojski Piotr Po (nowych) mediach [w:] Media.pl. Badania nad mediami w Polsce, Wydawnictwo Libron, Kraków 2016, s. 231-248.


Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Całkowity Nakład Pracy Studenta)

	Liczba godzin 
w kontakcie 
z prowadzącymi
	Wykład
	10

	
	Konwersatorium (ćwiczenia, laboratorium itd.)
	10

	
	Pozostałe godziny kontaktu studenta z prowadzącym
	5

	Liczba godzin 
pracy studenta 
bez kontaktu 
z prowadzącymi
	Lektura w ramach przygotowania do zajęć
	10

	
	Przygotowanie krótkiej pracy pisemnej lub referatu po zapoznaniu się z niezbędną literaturą przedmiotu
	

	
	Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat (praca w grupie)
	15

	
	Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia
	

	Ogółem bilans czasu pracy
	50

	Liczba punktów ECTS w zależności od przyjętego przelicznika
	2


Treść karty kursu udostępniana jest na następującej licencji Creative Commons:
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1. Uznanie autorstwa (Attribution by). Dozwolone kopiowanie, dystrybucja, wyświetlanie i użytkowanie dzieła oraz wszelkich jego pochodnych pod warunkiem umieszczenia informacji o autorce.

2. Użycie niekomercyjne. Kopiowanie, dystrybucja, wyświetlanie i użytkowanie dzieła i wszelkich jego pochodnych tylko w celach niekomercyjnych.

3. Na tych samych warunkach. Kopiowanie, dystrybucja, wyświetlanie i użytkowanie pochodnych dzieł, pod warunkiem że będą opublikowane na takiej samej licencji.

Pełny tekst licencji informujący o prawach użytkownika dostępny na stronie: https://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/deed.en
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