
KARTA KURSU
Kierunek: Kulturoznawstwo i wiedza o mediach

Studia I stopnia. Semestr 5. Studia stacjonarne
	Nazwa
	Komunikacja wizualna: fotografia, film, kampanie reklamowe

	Nazwa w j. ang.
	Visual Communication: Photography, Film, Advertising Campaigns


	Koordynator
	Prof. UP dr hab. Agnieszka Ogonowska
	Zespół dydaktyczny

	
	
	Katedra Mediów i Badań Kulturowych

	
	
	

	Punktacja ECTS*
	2
	


Opis kursu (cele kształcenia)

	Celem kształcenia jest zapoznanie studentów z metodami badań oraz wiedzą z zakresu komunikacji wizualnej oraz ich aplikacja do badania konkretnych przekazów kultury wizualnej oraz związanych z nimi form komunikacji. Kurs prowadzony w języku polskim. Kurs prowadzony w języku polskim.


Warunki wstępne

	Wiedza
	Z zakresu podstaw teorii kultury i podstaw komunikacji społecznej

	Umiejętności
	Wykorzystania wiedzy z zakresu teorii kultury i podstaw komunikacji społecznej do analizowania komunikatów wizualnych oraz wybranych form komunikacji wizualnej.

	Kursy
	Podstawy teorii kultury, Podstawy komunikacji społecznej.


Efekty uczenia się:
	Po ukończeniu kursu student:

(Efekt uczenia się dla kursu)

	Numer efektu
	WIEDZA
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	W01
	Wiedza dotycząca mechanizmów tworzenia przekazów wizualnych. 
	K_W05 Osoba ma elementarną wiedzę z zakresu filozofii, psychologii, socjologii, historii.


	W02
	Wiedza dotycząca mechanizmów dekodowania przekazów wizualnych.
	K_W06 Osoba ma podstawową uporządkowaną wiedzę o periodyzacji dziejów cywilizacji, kultury i mediów.

	W03
	Wiedza na temat psychologicznych mechanizmów tworzenia i dekodowania przekazów wizualnych.
	K_W09 Osoba posiada podstawową wiedzę odnośnie historycznej zmienności stylów, nurtów, kierunków i konwencji różnorodnych zjawisk i tekstów kultury.

	W04
	Wiedza na temat antropologicznych i kulturowych mechanizmów tworzenia i dekodowania przekazów wizualnych.
	K_W10 Osoba ma podstawową wiedzę na temat historycznych kontekstów zmienności stylów, nurtów, kierunków i konwencji różnorodnych zjawisk i tekstów kultury.

	
	UMIEJĘTNOŚCI
	

	U01
	Osoba posiada umiejętności w zakresie tworzenia przekazów wizualnych.
	K_U01 Osoba wyszukuje, ocenia i selekcjonuje informacje przydatne w zdobywaniu i pogłębianiu przez całe życie wiedzy z zakresu kulturoznawstwa i wiedzy o mediach.

	U02
	Osoba posiada umiejętności w zakresie dekodowania przekazów wizualnych.
	K_U09 Osoba posługuje się podstawowymi ujęciami teoretycznymi, odpowiednią terminologią i metodami w analizach i interpretacjach rozmaitych tekstów kultury oraz przekazów medialnych.

	U03
	Osoba potrafi zastosować wiedzę z zakresu psychologii do tworzenia i dekodowania przekazów wizualnych.
	K_U04 Osoba formułuje proste problemy badawcze w zakresie kulturoznawstwa i wiedzy o mediach.

	U04
	Osoba potrafi zastosować wiedzę z zakresu antropologii i kulturoznawstwa do tworzenia i dekodowania przekazów wizualnych.
	K_U09 Osoba posługuje się podstawowymi ujęciami teoretycznymi, odpowiednią terminologią i metodami w analizach i interpretacjach rozmaitych tekstów kultury oraz przekazów medialnych.

	
	KOMPETENCJE SPOŁECZNE
	

	K01
	Osoba potrafi realizować projekt indywidualny i grupowy dotyczący przekazów wizualnych. 
	K_K03 Osoba potrafi pracować w zespole, podejmuje się pełnienia w nim różnych ról społecznych.

	K02
	Osoba potrafi podejmować dyskusję na forum dotyczącą tworzenia przekazów wizualnych.
	K_K04 Osoba rozumie potrzebę współdziałania z innymi na rzecz różnych środowisk.

	K03
	Osoba potrafi podejmować dyskusję na forum dotyczącą dekodowania przekazów wizualnych.
	K_K05 Osoba potrafi odpowiednio definiować kluczowe zadania indywidualne i grupowe oraz wyznaczać cele.

	K04
	Osoba potrafi stworzyć w grupie projekt badania, dotyczący przekazów wizualnych.
	K_K06 Osoba ma świadomość poziomu nabytej wiedzy i umiejętności, pogłębia je i aktualizuje oraz integruje z pozostałymi dziedzinami wiedzy.


	Organizacja

	Forma zajęć
	Wykład

(W)
	Ćwiczenia w grupach

	
	
	A
	
	K
	
	L
	
	S
	
	P
	
	E
	

	Liczba godzin
	
	16
	
	
	
	
	


Opis metod prowadzenia zajęć

	Wykład, prezentacja Prezi, filmy, projekt grupowy.




Formy sprawdzania efektów kształcenia

	
	E – learning
	Gry dydaktyczne
	Ćwiczenia w szkole
	Zajęcia terenowe
	Praca laboratoryjna
	Projekt indywidualny
	Projekt grupowy
	Udział w dyskusji
	Referat
	Praca pisemna (esej)
	Egzamin ustny
	Egzamin pisemny
	Inne

	W01
	
	
	
	
	
	
	x
	X
	
	
	
	
	

	W02
	
	
	
	
	
	
	X
	x
	
	
	
	
	

	W03
	
	
	
	
	
	
	X
	x
	
	
	
	
	

	W04
	
	
	
	
	
	
	X
	x
	
	
	
	
	

	U01
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	U02
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	U03
	
	
	
	
	
	
	X
	
	
	
	
	
	

	U04
	
	
	
	
	
	
	X
	
	
	
	
	
	

	K01
	
	
	
	
	
	
	x
	x
	
	
	
	
	

	K02
	
	
	
	
	
	
	
	x
	
	
	
	
	

	K03
	
	
	
	
	
	
	
	x
	
	
	
	
	

	K04
	
	
	
	
	
	
	
	X
	
	
	
	
	


	Kryteria oceny
	Aktywny udział w zajęciach. Obecność (dopuszczalna 1 nieobecność w trakcie kursu). Na zakończenie kursu – prezentacja wybranego zagadnienia komunikacji wizualnej (projekt w małych grupach 2-3 osobowych). 


	Uwagi
	 Zaliczenie. 


Treści merytoryczne (wykaz tematów)

	1. Komunikacja wizualna jako forma komunikacji społecznej. 
2. Elementy semiotyki. 
2. Komunikacja wizualna w kontekście wybranych nauk społecznych. 

3. Kultura wizualna a komunikacja wizualna. 

4. Komunikacja wizualna w mediach i nowych mediach. 

5.  Zastosowania komunikacji wizualnej w marketingu i reklamie. 

6. Komunikacja wizualna a identyfikacja wizualna.


Wykaz literatury podstawowej

	Berger John, Sposoby widzenia. Na podstawie cyklu programów telewizyjnych BBC Johna Bergera, przeł. Mariusz Bryl, Dom Wydawniczy „Rebis”, Poznań 1997.

Bergstöm Bo Komunikacja wizualna, przeł. Joanna Tarnawska, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2009.



Wykaz literatury uzupełniającej

	


Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Całkowity Nakład Pracy Studenta)

	Liczba godzin
w kontakcie
 z prowadzącym
	Wykład
	16

	
	Konwersatorium (ćwiczenia, laboratorium itd.)
	-

	
	Konsultacje indywidualne
	2

	
	Uczestnictwo w egzaminie / zaliczeniu
	2

	Liczba godzin
pracy studenta 
bez kontaktu 

z prowadzącym
	Lektura w ramach przygotowania do zajęć
	15

	
	Przygotowanie krótkiej pracy pisemnej lub referatu po zapoznaniu się z niezbędną literaturą przedmiotu
	-

	
	Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat (praca w grupie)
	15

	
	Przygotowanie do egzaminu / kollokwium / testu
	-

	Ogółem bilans czasu pracy
	50

	Liczba punktów ECTS w zależności od przyjętego przelicznika
	2


1

