
KARTA KURSU (realizowanego w specjalności)
SPECJALNOŚĆ EDYTORSTWO I KOMUNIKACJA MEDIALNA
(nazwa specjalności)

	Nazwa
	Prawne i etyczne aspekty komunikacji społecznej i działalności wydawniczej

	Nazwa w j. ang.
	Legal and Ethical Aspects of Social Communication and Publishing Activities


	Koordynator
	Dr hab. Renata Stachura-Lupa
	Zespół dydaktyczny

	
	
	Katedra Literatury i Kultury Polskiej XIX wieku

	
	
	

	Punktacja ECTS*
	1
	


Opis kursu (cele kształcenia)

	Celem kursu jest zdobycie przez studenta podstawowej wiedzy z zakresu etyki komunikacji społecznej, mediów i prawa wydawniczego, autorskiego i praw pokrewnych, a także umiejętności zastosowania jej w praktyce.


Efekty uczenia się
	Wiedza
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów dla specjalności
(określonych w karcie programu studiów dla specjalności)

	
	W01

Student/ka zna etyczne zasad komunikacji społecznej. Zna prawno-etyczne uwarunkowania działalności mediów. Ma podstawową wiedzę z zakresu organizacji i funkcjonowania wydawnictwa, a także prawnych uwarunkowań relacji zachodzących między wydawcą a autorem.
W02

Student/ka zna przepisy dotyczące ochrony dóbr osobistych, a także zna zasady obrotu prawami autorskimi i pokrewnymi, rozumie pojęcia z zakresu ochrony własności intelektualnej i prawa autorskiego oraz konieczność zarządzania zasobami własności intelektualnej. 
	E_W12

E_W13
E_W14
E_W15


	Umiejętności
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów dla specjalności
(określonych w karcie programu studiów dla specjalności)

	
	U01
Student/ka potrafi dobierać metody i podstawowe narzędzia do rozwiązania problemów badawczych w zakresie komunikacji społecznej i ochrony własności intelektualnej, a także obrotu prawami autorskimi i pokrewnymi. Docenia przydatność procedur, norm i dobrych praktyk stosowanych w życiu społecznym.
U02

Student/ka posługuje się odpowiednią terminologią i metodami w analizach i interpretacjach rozmaitych kwestii z zakresu etyki komunikacji społecznej, mediów i prawa autorskiego.
	E_U9
E_U13


	Kompetencje społeczne
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów dla specjalności
(określonych w karcie programu studiów dla specjalności)

	
	K01

Student/ka rozpoznaje i rozwiązuje problemy związane z etyką komunikacji społecznej i obrotem prawami autorskimi i pokrewnymi.
K02

Student/ka respektuje normy etyki zawodowej wydawców, szanuje cudzą własność intelektualną i dobra osobiste osób trzecich, potrafi krytycznie odnieść się do przekazów medialnych.


	E_K04
E_K06


	Organizacja

	Forma zajęć
	Wykład

(W)
	Ćwiczenia w grupach

	
	
	A
	
	K
	
	L
	
	S
	
	P
	
	E
	

	Liczba godzin
	12
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	


Opis metod prowadzenia zajęć

	Wykład z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej.


Formy sprawdzania efektów uczenia się
	
	E – learning
	Gry dydaktyczne
	Ćwiczenia w szkole
	Zajęcia terenowe
	Praca laboratoryjna
	Projekt indywidualny
	Projekt grupowy
	Udział w dyskusji
	Referat
	Praca pisemna (esej)
	Egzamin ustny
	Egzamin pisemny
	Inne

	W01
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	X

	W02
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	X

	U01
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	X

	U02
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	X

	K01
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	X

	K02
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	X

	...
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


	Kryteria oceny
	Obecność na wykładach. Test kontrolny wielokrotnego wybory pisany przez studentów po zakończeniu kursu.



	Uwagi
	


Treści merytoryczne (wykaz tematów)

	1) Wprowadzenie do prawa autorskiego i praw pokrewnych.

Przedmiot i treść prawa autorskiego:


autorskie prawa osobiste,


autorskie prawa majątkowe.

Plagiat.

Dozwolony użytek utworów chronionych.

2) Umowy z zakresu prawa autorskiego.

3) Prawa pokrewne:

pierwsze wydania, wydania naukowe lub krytyczne.

4) Roszczenia służące ochronie autorskich praw osobistych i praw majątkowych.

5) Organizacje zbiorowego zarządzania. 

6) Obowiązkowe egzemplarze biblioteczne.

7) Ochrona języka polskiego.

8) Dobra osobiste (wizerunek, tajemnica korespondencji i in).
9) Kodeksy etyczny mediów i wydawców.

10)  Działania wydawnictw podpadające pod czyn nieuczciwej konkurencji.
11)  Uwarunkowania prawno-etyczne działalności mediów w Polsce.

12)  Problem wiarygodności informacji. Etyka środków i metod komunikowania. 

13)  Manipulacja w mediach.



Wykaz literatury podstawowej

	Ustawa o prawie autorskim i prawach pokrewnych z dnia 4 lutego 1994 r.

Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji z dnia 1 kwietnia 1993 r.

Ustawa o obowiązkowych egzemplarzach bibliotecznych z dnia 7 listopada 1996 r.
Ustawa o języku polskim z dnia 7 października 1999 r.
Ustawa prawo prasowe z dnia 26 stycznia 1984 r.
Konwencje międzynarodowe (konwencja berneńska, rzymska, porozumienie TRIPS, traktat WIPO i in.)
Kodeksy etyczne mediów.

Kodeks praktyk wydawców prasy. 

1. Barta J., Markiewicz R., Prawo autorskie i prawa pokrewne, wyd. 7, Warszawa 2017.
2. Prawo autorskie a działalność wydawnicza, red. nauk. A. Niewęgłowski, N. Tomasiak, C. Zapała, Lublin 2018.

prawo_autorskie_internet.pdf (umcs.pl),

http://snpsi.umcs.pl/wp-content/uploads/2018/08/prawo_autorskie_internet.pdf
3. Markiewicz R., Ilustrowane prawo autorskie Warszawa 2018.
4. Karpowicz A., Autor – wydawca. Poradnik prawa autorskiego, Warszawa 2005.
5. Dobek-Ostrowska B., Komunikowanie polityczne i  publiczne. Podręcznik akademicki, Warszawa 2007.   




Wykaz literatury uzupełniającej

	1. Golat R., Umowy z zakresu prawa autorskiego i praw pokrewnych. Wzory i komentarze, Warszawa 2003.

2. Kodeks wydawcy, wprow. A. Karpowicz, Kraków 1997.

3. Orżewski W., Prawo w mediach. Prawne aspekty działalności wydawniczej, reklamowej i poligraficznej, Warszawa 2004.

4. Sobczak J., Prawo autorskie i prawa pokrewne, Warszawa 2000.

5. Prawo własności intelektualnej, pod red. J. Sieńczyło-Chlabicz, wyd. 2, Warszawa 2011.
6. Dziennikarstwo i świat mediów, red. Z. Bauer, E. Chudziński, Kraków 2008.


Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Całkowity Nakład Pracy Studenta)

	Ilość godzin w kontakcie z prowadzącymi
	Wykład
	12

	
	Konwersatorium (ćwiczenia, laboratorium itd.)
	

	
	Pozostałe godziny kontaktu studenta z prowadzącym
	2

	Ilość godzin pracy studenta bez kontaktu z prowadzącymi
	Lektura w ramach przygotowania do zajęć
	2

	
	Przygotowanie krótkiej pracy pisemnej lub referatu po zapoznaniu się z niezbędną literaturą przedmiotu
	

	
	Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat (praca w grupie)
	

	
	Przygotowanie do egzaminu
	4

	Ogółem bilans czasu pracy
	20

	Ilość punktów ECTS w zależności od przyjętego przelicznika
	1


4

