KARTA KURSU 
Komunikacja społeczna – reklama i public relations



(studia stacjonarne)

	Nazwa
	PRAKTYCZNE SPEKTY KAMPANII REKLAMOWYCH

	Nazwa w j. ang.
	


	Koordynator
	mgr Jonasz Wiercioch
	Zespół dydaktyczny

	
	
	

	
	
	

	Punktacja ECTS*
	2
	


Opis kursu (cele kształcenia)

	Celem kursu jest zapoznanie studentów z podstawowymi strategiami i technikami reklamowymi promocyjnymi wykorzystywanymi przez podmioty komercyjne. W roku akademickim 2020/2021 kurs prowadzony jest na platformie MS TEAMS.


Warunki wstępne
	Wiedza
	Student powinien znać podstawowe pojęcia z zakresu komunikowania społecznego i publicznego.

	Umiejętności
	Student powinien potrafić wskazać praktyczne przykłady (z przestrzeni społecznej) oraz umieć połączyć je z zagadnieniami związanymi ze strategiami i metodami wykorzystywanymi w obszarze marketingu i reklamy.

	Kursy
	Podstawy komunikacji społecznej lub przedmioty pokrewne.


Efekty uczenia się 

	Numer efektu 
	Po ukończeniu kursu student:
(Efekt uczenia się dla kursu)
	Odniesienie do efektów dla specjalności 

(określonych w karcie programu studiów dla modułu specjalnościowego)

	
	WIEDZA
	

	W01
	ma uporządkowaną wiedzę z zakresu podstaw marketingu, zna zasady budowania strategii marketingowych i kreowania wizerunku osób, firm i instytucji
	KS_W05

	W02
	ma pogłębioną i uporządkowaną wiedzę na temat językowych wyznaczników 
i uwarunkowań tekstu reklamowego; ma świadomość wielokodowości 
i intermedialności przekazów reklamowych
	KS_W07

	W03
	zna specyfikę reklamy wobec pozostałych marketingowych sposobów promocji produktu; ma wiedzę na temat psychologicznych aspektów reklamy i zachowań konsumenckich 
	KS_W08

	W04
	ma podstawową wiedzę na temat narzędzi i metod planowania skutecznych kampanii reklamowych; rozróżnia podstawowe typy strategii kampanii reklamowych 
	KS_W09


	
	UMIEJĘTNOŚCI
	

	U01
	umie samodzielnie zdobywać wiedzę i rozwijać profesjonalne umiejętności związane z pracą w agencji PR-owych i działach PR różnych instytucji;
	KS_U01

	U02
	posiada pogłębioną umiejętność analizy, interpretacji i wartościowania przekazów oraz rozpoznawania i sfunkcjonalizowanej analizy zastosowanych kodów oraz innych elementów przekazu reklamowego
	KS_U06

	U3
	potrafi przeprowadzić krytyczną analizę kampanii wyborczych i strategii promocyjnych wraz z stosowanymi w nich narzędziami 
	KS_U07

	U4
	posiada podstawowe umiejętności opracowania skutecznych strategii kampanii reklamowych
	KS_U08


	
	KOMPETENCJE SPOŁECZNE
	

	K01
	rozumie potrzebę permanentnego uzupełniania wiedzy o współczesnych tendencjach i zasadach funkcjonowania agencji PR;
	KS_K01

	K02
	potrafi samodzielnie opracować strategię public relations dla określonej sytuacji w której znajduje się firma/przedsiębiorstwo;
	KS_K04

	K03
	rozpoznaje i rozstrzyga problemy związane z własną aktywnością zawodową w sferze działalności public relations;
	KS_K06

	K04
	zna i respektuje normy etyki zawodowej w działalności specjalisty w zakresie PR, reklamy i marketingu
	KS_K09


	Organizacja

	Forma zajęć
	Wykład

(W)
	Ćwiczenia w grupach

	
	
	A
	
	K
	
	L
	
	S
	
	P
	
	E
	

	Liczba godzin
	
	
	14
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	


Opis metod prowadzenia zajęć

	Zajęcia mają charakter konwersatoryjny. Dzięki prowadzeniu ich przez praktyków, studenci mają możliwość zapoznania się z najnowszymi strategiami reklamowymi i marketingowymi, które funkcjonują w przestrzeni mediów tradycyjnych i wirtualnych. 
Każde spotkanie dotyka innego problemu badawczego. 


Formy sprawdzania efektów kształcenia

	
	E – learning
	Gry dydaktyczne
	Ćwiczenia w szkole
	Zajęcia terenowe
	Praca laboratoryjna
	Projekt indywidualny
	Projekt grupowy
	Udział w dyskusji
	Referat
	Praca pisemna (esej)
	Egzamin ustny
	Egzamin pisemny 
	Inne
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	+
	+
	
	
	+
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	+
	
	
	+
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	+
	
	
	+
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	+
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	+
	
	+
	
	+
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	+
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	+
	
	
	
	+
	
	

	K01
	
	
	
	
	
	
	+
	+
	
	
	+
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	+
	+
	
	
	+
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	+
	+
	
	
	+
	
	

	K04
	
	
	
	
	
	
	+
	+
	
	
	+
	
	


	Kryteria oceny
	Przedmiot kończy się zaliczeniem ustnym.


	Uwagi
	brak



Treści merytoryczne (wykaz tematów)

	1. Część – Wprowadzenie do świata reklamy

Pojęcie kampanii reklamowej.

Czym jest marka i jakie pełni funkcje.

Rola kampanii reklamowej w budowaniu marki.

Główne wyznaczniki kampanii reklamowej.
2. Część – Rola studenta filologii polskiej w świecie reklamy

Moje case study

Możliwe ścieżki rozwoju w świecie reklamy

Różne aspekty kampanii reklamowych
3. Część – Segmentacja organizacji zajmujących się reklamą.

Kto realizuje kampanie reklamowe?

Zakres i sposoby funkcjonowania agencji kreatywnych.

Różnice pomiędzy podejściem do kampanii reklamowych.
4. Część – Analiza case study poszczególnych organizacji

Agencja reklamowa

Zakres i główne zadania

Przykłady realizacji

Agencja public relations

Zakres i główne zadania

Przykłady realizacji

5. Część – Analiza case study poszczególnych organizacji

Dom mediowy:

Zakres i główne zadania

Przykłady realizacji

Dom produkcyjny:

Zakres i główne zadania

Przykłady realizacji

Agencja eventowa:

Zakres i główne zadania

Przykłady realizacji

Agencja contentowa

Zakres i główne zadania

Przykłady realizacji

6. Część – Analiza case study poszczególnych organizacji

Agencja social media:

Zakres i główne zadania

Przykłady realizacji

Analiza głównych kanałów mediów społecznościowych

Podstawowe zasady tworzenia kampanii w social mediach

Panel managera reklam – najważniejsze funkcje

7. Część – Co to brief? Jak go tworzyć?

Dlaczego brief jest ważny dla agencji?

Składowe briefu

Warsztat – jak pisać brief?
8. Część – Design Thinking

Założenia Design Thinking

Warsztat – Design Thinking – jak myśleć kreatywnie


Wykaz literatury podstawowej

	Doliński D., Psychologia Reklamy, Wrocław 1998
Szczęsna E., Poetyka Reklamy, Warszawa 2001

Stawarz B., Content markting po polsku. Jak przyciągnąć klientów, Warszawa 2015

Van Den Bergh J., Jak kreować marki, które pokocha pokolenie Y, Warszawa 2012

Bucki P,  Viral jak zarażać ideami i tworzyć wirusowe treści, Warszawa 2019

Janiszewska K., Wiedza o reklamie. Od pomysłu do efektu, Bielsko-Biała 2009

Bergstrom B., Komunikacja wizualna, Warszawa 2009


Wykaz literatury uzupełniającej

	Kochan M., Slogany w reklamie i polityce, Warszawa 2002.
Wolny-Zmokrzyński K., Furman W., Snopek J., Groń K., Komunikacja wizualna w reklamie, public relations i w prawie, Warszawa 2013

Wolny-Zmokrzyński K., Furman W., Snopek J., Groń K., Komunikacja wizualna w prasie i mediach elektronicznych, Warszawa 2013
www. proto.pl

www.marketingprzykawie.pl
www.nowymarketing.pl


Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Całkowity Nakład Pracy Studenta)

	Ilość godzin w kontakcie z prowadzącymi
	Wykład
	0

	
	Konwersatorium (ćwiczenia, laboratorium itd.)
	14

	
	Pozostałe godziny kontaktu studenta z prowadzącym
	5

	Ilość godzin pracy studenta bez kontaktu z prowadzącymi
	Lektura w ramach przygotowania do zajęć
	5

	
	Przygotowanie krótkiej pracy pisemnej lub referatu po zapoznaniu się z niezbędną literaturą przedmiotu
	

	
	Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat (praca w grupie)
	4

	
	Przygotowanie do egzaminu
	2

	Ogółem bilans czasu pracy
	60

	Ilość punktów ECTS w zależności od przyjętego przelicznika
	2


