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Opis kursu (cele kształcenia)

	Celem kursu jest zapoznanie studentów z typologią i genologią tekstów i przekazów medialnych, ich zróżnicowaniem rodzajowym i gatunkowym (podział na gatunki dotyczy wszystkich rodzajów przekazów medialnych: prasowych, telewizyjnych, radiowych, internetowych). Tego typu edukacja medialna stawia sobie za cel wyposażenie studentów w określoną wiedzę oraz umiejętności pozwalające im samodzielnie przygotowywać różnego rodzaju teksty, redagować je zarówno pod względem warsztatowym, jak i językowym, a wreszcie rozumieć, interpretować i komentować. Ma im ona również pomóc w świadomym i krytycznym odbiorze przekazów medialnych, w szczególności zaś komunikatów dostarczanych za pośrednictwem mass mediów, a także w posługiwaniu się mediami jako narzędziami opisywania świata, rozwoju intelektualnego i wzajemnego komunikowania się.


Warunki wstępne
	Wiedza
	Ogólna wiedza o systemie języka i jego funkcjach, przemianach w obrębie polszczyzny, stylistyce tekstów oraz poprawności i kulturze wypowiedzi ustnej i pisemnej

	Umiejętności
	Umiejętność analizy gramatycznej, semantycznej i stylistycznej tekstu medialnego

	Kursy
	Wstęp do językoznawstwa; Fonetyka i fonologia współczesnego języka polskiego; Morfologia współczesnego języka polskiego; Stylistyka praktyczna; Kultura języka polskiego; Estetyka słowa i wypowiedzi



Efekty uczenia się

	Wiedza
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	W01, zna podstawową terminologię z zakresu językoznawstwa, nauki o literaturze, mass mediów, psychologii, pedagogiki

W02, ma uporządkowaną wiedzę szczegółową o historii mediów, a także o wzajemnym oddziaływaniu mediów i literatury 

W03, posiada wiedzę na temat mediów masowych i rozumie reguły ich funkcjonowania we współczesnym społeczeństwie

W04, ma uporządkowaną wiedzę o komunikacji językowej, o systemie gramatycznym i leksykalnym języka polskiego

W05, ma uporządkowaną wiedzę o gatunkach tekstów prasowych, ich typologii, kompozycji i wyznacznikach stylowych

W06, zna podstawowe zasady redakcji tekstów publicystycznych oraz techniki przygotowania tekstu
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K1_W11

K1_W10

K1_W07
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	Umiejętności
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	U01, potrafi analizować i interpretować rozmaite typy tekstów publicystycznych, rozpoznając wyznaczniki poszczególnych gatunków prasowych, a także podstawowe zjawiska językowe i ich funkcje

U02, potrafi rozpoznać, opisać i zastosować różne style wypowiedzi

U03, umie rozpoznać i wykorzystać podstawowe środki i figury retoryczne na potrzeby i analizy redakcji tekstów wystąpień publicznych

U04, potrafi przygotować i zredagować teksty publicystyczne, dotyczące zagadnień szczegółowych, z wykorzystaniem różnych źródeł wiedzy

U05, posiada umiejętność krytycznej analizy tekstów informacyjnych i perswazyjnych
	K_U01

K_U02

K_U06

K_U16

K_U08

 ...

	Kompetencje 
społeczne
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	K01, rozumie potrzebę ustawicznego uzupełniania wiedzy o środkach masowego przekazu, o sposobach komunikowania się i środków perswazji

K02, potrafi wykorzystać nabytą wiedzę i umiejętności we własnej praktyce zawodowej 
w różnorodnych przestrzeniach funkcjonowania mediów

K03, potrafi wykorzystać nabytą wiedzę i umiejętności we własnej praktyce zawodowej

K04, ma świadomość możliwości i ograniczeń, jakie niesie ze sobą użycie języka w różnorakich sytuacjach komunikacyjnych

K05, zna i respektuje normy etyki komunikacji społecznej; zna i przestrzega podstawowe regulacje prawne dotyczące funkcjonowania mediów
	KS_010

KS_08

KS_06
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KS_K01




	Organizacja
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Opis metod prowadzenia zajęć
	konwersatorium z elementami wykładu i zajęć warsztatowych


Formy sprawdzania efektów kształcenia

	
	E – learning
	Gry dydaktyczne
	Ćwiczenia w szkole
	Zajęcia terenowe
	Praca laboratoryjna
	Projekt indywidualny
	Projekt grupowy
	Udział w dyskusji
	Referat
	Praca pisemna (esej)
	Egzamin ustny
	Egzamin pisemny 
	Ćwiczenia z tekstem
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	Kryteria oceny
	Na zaliczenie składa się: obecność, systematyczne przygotowanie i aktywny udział w zajęciach. Zaliczenie wszystkich ćwiczeń.


	Uwagi
	


	Treści merytoryczne (wykaz tematów):

1. Pojęcie terminów: ●tekst medialny (‘tekst publikowany w środkach masowego przekazu, takich jak prasa, radio, telewizja, internet’; tekstem medialnym może też być paradokument czy serial naśladujący prawdziwe życie ludzi, np. Ranczo, Świat według Kiepskich, Na dobre i na złe, Przyjaciółki, a także reklamy przybierające w telewizji, w radiu czy internecie postać krótkiego spotu dźwiękowego), ●przekaz medialny (‘tworzenie i przekazywanie treści za pośrednictwem środków masowego przekazu (prasy, radia, telewizji, internetu)’.

2. Analiza przekazu medialnego na podstawie: a) treści przekazu (na przykład jawna, niejawna), b) formy przekazu (na przykład druk, film, prezentacja), c) celu i funkcji przekazu (na przykład informacyjne, polityczne), d) charakterystyki nadawcy (na przykład instytucja rządowa, osoba prywatna), e) aksjologicznych aspektów przekazu (na przykład wartości tradycyjne, misja), f) kontekstu edukacyjnego (na przykład walory poznawcze, aspekty wychowawcze), g) personalizacji odbiorcy (na przykład grupy wiekowe, zawodowe), h) niejawnej treści przekazu (manipulacji).

3. Przekaz medialny jako instrument zdobycia i utrzymania władzy politycznej oraz materialnej i duchowej (emocjonalnej) dominacji nad człowiekiem. Przekaz decyduje o tym, jak postrzegamy świat i co oraz w jaki sposób się o świecie dowiadujemy. 

4. Podział przekazów medialnych względu na funkcję: ● informacje (mają poszerzać zakres wiadomości odbiorców, spotykamy się z nimi w serwisach informacyjnych i filmach dokumentalnych). ● opinie (informują o zdaniu autora na określony temat i zwykle kształtują punkt widzenia odbiorców; opinie to domena publicystyki). ● perswazje (mają za zadanie przekonać odbiorców do podjęcia pewnych działań, np. reklamy czy ogłoszenia wyborcze; komunikaty perswazyjne obfitują w elementy informacji i opinii – np. w reklamach aktorzy grający ekspertów podają wyniki badań). ● manipulacje (to komunikaty, których cele są ukryte przed odbiorcami; ich nadawcy wywierają na odbiorcy mylne wrażenie, tak jakby sformułowana przez nich wypowiedź była informacją lub opinią).

5. Polaryzacja nadawców i wydawców medialnych. Jak ma się w tym odnaleźć czytelnik, słuchacz, widz?
6. Media w Polsce. Do kogo należy prasa, telewizja, portale czy radio? Czy czeka nas repolonizacja mediów i co to oznacza?

7. System gatunków dziennikarskich: 1. podsystem gatunki informacyjne, 2. podsystem gatunki publicystyczne.

8 Gatunki informacyjne: sygnał/flash, news, wzmianka – zawierają powiadomienie po pojedynczym fakcie, wydarzeniu lub stanie rzeczy; notatka – odmiana wzmianki, wzbogacona o dodatkowe fakty szczegółowe), sprawozdanie – służące do przedstawiania zdarzeń znacznie rozciągniętych w czasie; obowiązuje tu reguła chronologicznego następstwa zdarzeń.

8. Informacja poszerzona (lead/lidu, body/korpus/ciało, tzw. zasada odwróconej piramidy; odpowiedź na pytania kto? co? gdzie? kiedy? jak? dlaczego? w jakim celu?) a artykuł informacyjny (różnice).

9. Gatunki publicystyczne. Publicystyka to interpretowanie wszelkich zagadnień społecznych. Autor przedstawia aktualne wydarzenia i ustosunkowuje się do nich, starając się przekonać odbiorców do swych racji. Dobra publicystyka jest wtedy, gdy czytelnik wie, o co chodzi. Gdy po przeczytaniu tekstu staje się mądrzejszym człowiekiem – twierdził pisarz Gustaw Herling-Grudziński.

10. Rola artykułu wstępnego (tzw. editorialu) w gazecie. Zwykle autorstwa redaktora naczelnego lub jego zastępcy i sygnowany bywa określeniem Od Redakcji (często na I lub II stronie). Komentarz: wypowiedź zawierająca analizę i ocenę faktów; wyraża pogląd autora, jest subiektywnym widzeniem świata i otoczenia. W czasach PRL-u za komentarzami kryła się często manipulacja. Komentarz odautorski; musi być wyraźnie oddzielony od informacji.

11. Felieton. Po raz pierwszy słowo felieton pojawiło się w 1800 r. w. „Journal de Debats” i zawierał dodatek „Feuilleton” oznaczający wówczas jedynie tyle, co ‘złożona na czworo kartka’ (po francusku bowiem feuille to ‘liść’, a feuillet to ‘kartka’). Była to więc najpierw zwykła kartka dołączana do egzemplarza gazety (tak jak dzisiejsze reklamy czy inne inserty), dopiero później postanowiono, że materiały, przeważnie o charakterze rozrywkowym, znajdą miejsce u dołu kolumny druku, aby łatwo je oderwać i przechowywać.



	je można było oderwać i przechowywać. Jeszcze w XIX w. mówiło się nie [felieton], lecz [fejton] albo [fejleton], bo tak się wymawia to słowo z francuska. Cechy felietonu (lekki styl i język, wyrazistość i błyskotliwość autora, stosowanie klarownych poró LISTNUM wnań, ostra puenta). Felieton jest dobry, kiedy jest dobry. Mistrzowie gatunku (Krzysztof Skiba, Michał Ogórek, Stanisław Tym, Daniel Passent, Antoni Szpak).
12. Recenzja (od łac. recensio ‘ocena, wypowiedź’) to tekst będący krytycznym omówieniem jakiegoś dzieła sztuki lub wydarzenia kulturowego. Zawiera dwie części: informacyjną i oceniającą. Rady dla początkujących recenzentów. Co to są spoilery? Rodzaje recenzji (filmowa, literacka, teatralna).
13. Wywiad. Sztuka przeprowadzania wywiadów (sposób zadawania pytań, nie wolno zadawać tzw. pytań zamkniętych; strona techniczna – nagrywanie wywiadu, autoryzacja). Jak opracowywać wywiad prasowy po zakończeniu? Czy dziennikarzowi wolno ingerować w styl wypowiedzi i język interlokutora?

14. Reportaż. Arystokrata wśród gatunków dziennikarskich. Cechy reportażu: a) najważniejszy jest temat (żeby był atrakcyjny dla odbiorcy, niepośledni, intrygujący, niekiedy sensacyjny; reporter musi być ciekawy ludzi i świata; źródła informacji dla reportażysty); b) autor musi się opierać na faktach, a materiał faktograficzny układać w wyraziste obrazy (na tym polega sprawozdawczość reportażu); b) autor jest badaczem sprawy, kimś w rodzaju detektywa; c) reportaż można pisać w I osobie, ale można też oddać głos bohaterom i opierać się na ich wypowiedziach; d) przy zbieraniu materiału do reportażu pomoce mogą się okazać wspomnienia ludzi, fragmenty ich rozmów, opisy miejsca, druki urzędowe, przemówienia, toasty; e) pod względem językowym reportaż ma wiele cech wspólnych z literaturą piękną (styl, język, kompozycja i stylistyka tekstu), ale nie powinien zawierać elementów zmyślonych przez autora. Różnice między reportażem prasowym a reportażem radiowym i reportażem telewizyjnym. Odmienna przynależność rodzajowa determinuje kwalifikację do gatunku publicystycznego i informacyjnego.

15. Redagowanie. Redakcja merytoryczna i językowo-stylistyczna tekstu medialnego. Adiustacja ((łac. ad iustum dosł. ‘do normy’) techniczna i graficzna oraz korekta tekstu. Indywidualna praca studentów z tekstami.
16. Analiza i interpretacja tekstów medialnych (na wybranych przykładach). Ocena wartości tekstów prasowych w dziennikach ogólnopolskich (np. „Gazeta Wyborcza”, „Gazeta Polska Codziennie”, „Nasz Dziennik”) i  tabloidach („Fakt”, „Super Express”). Porównanie serwisów informacyjnych w TVP 1, TVN i Polsacie. 
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Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Całkowity Nakład Pracy Studenta)
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