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	Prawne aspekty działalności reklamowej, medialnej i biznesowej

	Nazwa w j. ang.
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	Koordynator
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	Zespół dydaktyczny

	
	
	dr Maria Rożnowska

	
	
	

	Punktacja ECTS*
	1
	


Opis kursu (cele kształcenia)
	Student powinien posiadać podstawową wiedzę o prawnych aspektach działalności specjalisty w dziedzinie mediów, PR i reklamy, rozpoznawać sytuacje, których konieczne jest zasięgnięcie profesjonalnej porady prawnej. W ramach przedmiotu omówione zostaną: prawo prasowe, prawo reklamy (ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji), ochrona dóbr osobistych (wizerunku, prywatności, czci/renomy i innych dóbr osobistych), ochrona danych osobowych, ustawa o dostępie do informacji publicznej, ochrona tajemnic prawnie chronionych, a ponadto: publicznoprawne aspekty prowadzenia działalności gospodarczej (uzyskiwanie zezwoleń na prowadzenie działalności gospodarczej, prawa i obowiązki przedsiębiorcy).



Efekty uczenia się
	Wiedza
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów dla specjalności
(określonych w karcie programu studiów dla specjalności)

	
	W01 Student ma podstawową wiedzę o prawnych aspektach działalności specjalisty w dziedzinie mediów, PR i reklamy, zna ustawowe regulacje prawne w dziedzinie ochrony dóbr osobistych, ochrony danych osobowych, dostępu do informacji publicznej, ochrony tajemnic prawnie chronionych, uczciwej konkurencji i znaków towarowych.
W02 Student posiada wiedzę, jakie akty prawne regulują działalność w mediach. 
W03 Student zna podstawowe pojęcia z zakresu prawa prasowego.
W04 Student zna prawne granice wolności mediów, obowiązki dziennikarzy i redaktorów oraz prawa prasy i dziennikarzy.
W05 Student posiada wiedzę w zakresie organizacji działalności prasowej związanej z wydawaniem dziennika lub czasopisma, zna regulacje prawne dotyczące sprostowań prasowych, prawa do autoryzacji oraz odpowiedzialności prawnej za naruszenie prawa prasowego. 
W06 Student posiada wiedzę o dopuszczalnych formach prawnych prowadzenia działalności gospodarczej oraz o publiczno-prawnych prawach i obowiązkach przedsiębiorców.

	.
K_W17
K_W17
K_W17
K_W17
K_W17
K_W17


	Umiejętności
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów dla specjalności
(określonych w karcie programu studiów dla specjalności)

	
	U01 Student rozpoznaje sytuacje, w których konieczne jest zasięgnięcie profesjonalnej porady prawnej z zakresu prawa mediów, PR i reklamy.
U02 Student potrafi identyfikować przepisy prawne określające warunki podejmowania i prowadzenia działalności gospodarczej oraz prawa i obowiązki przedsiębiorców. 

	K_U03
K_U03


	Kompetencje społeczne
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów dla specjalności
(określonych w karcie programu studiów dla specjalności)

	
	K01 Student charakteryzuje się postawą poszanowania dla wolności słowa oraz wolności mediów, ale zna i respektuje również granice tych wolności.
K02 Student rozpoznaje problemy prawne związane z własną aktywnością zawodową w sferze działalności medialnej, PR i reklamy.
K03 Student wie, jak założyć działalność gospodarczą (w tym regulowaną oraz reglamentowaną działalność gospodarczą).
K04 Student jest świadomy praw i obowiązków przedsiębiorcy.

	K_K05, K_K06
K_K05, K_K06
K_K06
K_K06



	Organizacja

	Forma zajęć
	Wykład
(W)
	Ćwiczenia w grupach

	
	
	A
	
	K
	
	L
	
	S
	
	P
	
	E
	

	Liczba godzin
	14
	
	
	
	
	
	

	
	zaliczenie z oceną 
	
	
	
	
	
	


Opis metod prowadzenia zajęć
	Wykład informacyjny, prezentacje multimedialne, dyskusja, analiza konkretnych stanów faktycznych w kontekście uregulowań prawnych składających się na prawo mediów, PR i reklamy oraz publicznoprawne aspekty prowadzenia działalności gospodarczej. Zajęcia odbywają się zdalnie, na platformie MS Teams. 



Formy sprawdzania efektów uczenia się
	
	E – learning
	Gry dydaktyczne
	Ćwiczenia w szkole
	Zajęcia terenowe
	Praca laboratoryjna
	Projekt indywidualny
	Projekt grupowy
	Udział w dyskusji
	Referat
	Praca pisemna (esej)
	Egzamin ustny
	Egzamin pisemny
	Inne
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	X
	X
	X
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	X
	X
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	X
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	X
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	X
	X
	
	
	
	
	

	K01
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	X
	X
	
	
	
	
	

	K02
	
	
	
	
	
	X
	X
	X
	
	
	
	
	

	K03
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	X
	X
	
	
	
	
	

	K04
	
	
	
	
	
	X
	X
	X
	
	
	
	
	


	Kryteria oceny
	Na zaliczenie składa się ocena z projektu indywidualnego bądź grupowego oraz ewentualne punkty za udział w dyskusji.



	Uwagi
	


Treści merytoryczne (wykaz tematów)
	1. Przepisy prawne regulujące działalność w mediach.
2. Definicje: prasa, dziennik, czasopismo, materiał prasowy, redakcja prasowa, dziennikarz, redaktor, redaktor naczelny, redakcja, wydawca.  
3. Wolność mediów (wolność słowa, obywatelskie prawo udzielania informacji prasie) i jej granice (prawa człowieka, ochrona dóbr osobistych - wizerunku, prywatności, czci/renomy, ochrona danych osobowych i tajemnic prawnie chronionych, ochrona praw autorskich i praw własności przemysłowej, ochrona uczciwej konkurencji).
4. Obowiązki dziennikarzy i redaktorów (tajemnica dziennikarska, obowiązek zachowania szczególnej staranności i rzetelności przy zbieraniu i wykorzystaniu materiałów prasowych, obowiązek ochrony dóbr osobistych oraz interesów informatorów i innych osób, które okazują dziennikarzowi zaufanie, zakaz prowadzenia ukrytej działalności reklamowej, autoryzacja, obowiązki dziennikarza – sprawozdawcy postępowania sądowego, ograniczenia wolności publikacji w przypadku dziennikarzy).
5. Prawa prasy i dziennikarzy (prawo do informowania – obowiązek udzielenia prasie informacji, zasady dostępu do informacji publicznej, prawo do krytyki, obowiązek udzielenia odpowiedzi na krytykę).
6. Rejestracja dzienników i czasopism (rejestracja tytułu prasowego jako znaku towarowego, ochrona tytułu prasowego jako firmy i domeny internetowej), organizacja działalności prasowej, zawieszenie wydawania dziennika lub czasopisma.
7. Sprostowania i odpowiedzi prasowe, prawo do autoryzacji. 
8. Odpowiedzialność prawna za naruszenie prawa prasowego.
9. Postępowanie w sprawach prasowych przed sądami.
10. Wolność wypowiedzi artystycznej (obraza uczuć religijnych, prawe aspekty satyry, parodii i pastiszu).
11. Problematyka reklamy i sponsoringu w środkach masowego komunikowania (przedmiotowe wyłączenia reklamy, uregulowania dotyczące reklamy zawarte w ustawie o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji).
12. Nieuczciwa i zakazana reklama (reklama sprzeczna z przepisami prawa, dobrymi obyczajami lub uchybiająca godności człowieka, reklama nieuczciwa - nierzeczowa, uciążliwa, ukryta, reklama wprowadzająca w błąd. Nieuczciwe naśladownictwo w reklamie. Istota i warunki dopuszczalności reklamy porównawczej. Odpowiedzialność agencji reklamowej. Samokontrola reklamy - kodeksy etyki reklamowej.
13. Pojęcie działalności gospodarczej. Podejmowanie i wykonywanie działalności gospodarczej w świetle prawa polskiego oraz prawa unijnego. Zasady prowadzenia działalności gospodarczej. Systemy ewidencyjno-rejestrowe przedsiębiorców. Instrumenty wspierania mikro-, małych i średnich przedsiębiorców (Ventures capital, fundusze kapitałowe, Business Angels, fundusze doręczeniowe, fundusze pożyczkowe, bezzwrotne dotacje).
14. Prawa i obowiązki przedsiębiorców podejmujących i wykonujących działalność gospodarczą. Kontrola i nadzór nad działalnością przedsiębiorców. Policja gospodarcza.



Wykaz literatury podstawowej
	Wykaz literatury podstawowej:
1. P. Ślęzak, Prawo mediów, Wolters Kluwer 2020.
2. K. Grzybczyk, Ilustrowane prawo reklamy, Wolters Kluwer 2020.
3. Z. Snażyk, A. Szafrański, Publiczne prawo gospodarcze, Wolters Kliwer 2018.


Wykaz literatury uzupełniającej
	Wykaz literatury uzupełniającej:
1. Prawo mediów (red. J. Barta, R. Markiewicz, A. Matlak), LexisNexis 2007.
2. Media a dobra osobiste (red. J. Barta, R. Markiewicz), Wolters Kluwer 2009.
3. Prawo reklamy i promocji (red. E. Traple), LexisNexis 2007.
4. Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Komentarz (red. J. Szwaja), Wydawnictwo   
         CH Beck 2018.
5. A. Biłgorajski, Wolność wypowiedzi i jej granice, Wydawnictwo Uniwersytetu Śląskiego 2014.
6. A. Biłgorajski, Wolność wypowiedzi versus wolność religijna. Studium z zakresu prawa
         konstytucyjnego, karnego i cywilnego, CH Beck 2015.
7. D. Przastek, Polityki kulturalne a wolność wypowiedzi artystycznej w Polsce w latach 1989-
         2015, Dom Wydawniczy Elipsa 2017.
8. R. Paprzycki, Prawna ochrona wolności sumienia i wyznania, CH Beck 2015.
9. I. C. Kamiński, Ograniczenia swobody wypowiedzi dopuszczalne w Europejskiej Konwencji
         Praw Człowieka. Analiza krytyczna, Wolters Kluwer 2010.
10. M. Górski, Swoboda wypowiedzi artystycznej. Standardy międzynarodowe i krajowe, Wolters
         Kluwer 2019.
11. P. Wasilewski, Wolność prasowej wypowiedzi satyrycznej. Studium cywilistyczne na tle
         porównawczym, Wolters Kluwer 2012.
12. K. Machowicz, Wolność wypowiedzi w Polsce wobec ochrony prawa do prywatności,
         Wydawnictwo Naukowe PWN 2018
13. Wolność sztuki w Polsce i w Niemczech w świetle prawa konstytucyjnego i karnego (red. M.
          M. Bieczyński, A. Demenko, J. Dąbrowski), Warszawa 2012.
14. M. M. Bieczyński, Prawne granice wolności twórczości artystycznej w zakresie sztuk
          wizualnych, Wolters Kluwer Polska, Warszawa 2011.
15. Prawo wobec erotyki w sztuce oraz pornografii  (red. M. M. Bieczyński, A. Jakubowski),
          Wydawnictwo Uniwersytetu Artystycznego w Poznaniu, Poznań 2016.
16. A. Demenko, J. Dąbrowski, Cenzura w sztuce polskiej po 1989 roku, tom 1: Aspekty prawne,
          Fundacja Kultura Miejsca, Warszawa 2014.
17. J. Dąbrowski, Cenzura w sztuce polskiej po 1989 roku, tom 2: Artyści, sztuka i polityka,
          Fundacja Kultura Miejsca, Warszawa 2014.



Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Całkowity Nakład Pracy Studenta)
	Ilość godzin w kontakcie z prowadzącymi
	Wykład
	14

	
	Konwersatorium (ćwiczenia, laboratorium itd.)
	

	
	Pozostałe godziny kontaktu studenta z prowadzącym
	

	Ilość godzin pracy studenta bez kontaktu z prowadzącymi
	Lektura w ramach przygotowania do zajęć
	4

	
	Przygotowanie krótkiej pracy pisemnej lub referatu po zapoznaniu się z niezbędną literaturą przedmiotu
	

	
	Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat (praca w grupie)
	7

	
	Przygotowanie do egzaminu
	

	Ogółem bilans czasu pracy
	25

	Ilość punktów ECTS w zależności od przyjętego przelicznika
	1


5

