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	Punktacja ECTS*
	2
	



Opis kursu (cele kształcenia)
	Celem zajęć jest zapoznanie studentów z elementami marketingu politycznego na przykładzie kampanii wyborczych i referendalnych; wykształcenie umiejętności posługiwania się terminologią z zakresu marketingu politycznego; przygotowanie do budowania strategii marketingowych i prowadzenia kampanii wyborczej. Kurs prowadzony jest w języku polskim.



Warunki wstępne
	Wiedza
	
Student powinien posiadać podstawową wiedzę dotyczącą mechanizmów rządzących współczesnym światem polityki. Powinien mieć tzw. wiedzę ogólną nt. świata polityki i polityków.

	Umiejętności
	Student powinien posiadać umiejętność poszukiwania w środkach masowego przekazu informacji nt. bieżących problemów społeczno-polityczno-kulturowych.

	Kursy
	Podstawy marketingu, wstęp do komunikowania publicznego lub przedmioty pokrewne.



Efekty uczenia się
	Wiedza
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów dla specjalności
(określonych w karcie programu studiów dla specjalności)

	
	W01 zna podstawowe terminy z zakresu marketingu politycznego;
W02 zna podstawowe strategie kreowania wizerunku polityka i partii politycznych;
W03 ma podstawową wiedzę na temat strategii prowadzenia kampanii wyborczych;
	KS_W05; KS_W06



	
Umiejętności
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów dla specjalności
(określonych w karcie programu studiów dla specjalności)

	
	U01 posiada umiejętność posługiwania się terminologią z zakresu marketingu politycznego;
U02 posiada umiejętność używania technik kreowania wizerunku politycznego/medialnego;
U03 rozumie współczesne zjawiska polityczne;
U04 umie rozpoznać reguły rządzące współczesnym dyskursem politycznym;
U05 umie w sposób krytyczny i selektywny ocenić współczesne kampanie;
	KS_U03; KS_KS_U07



	Kompetencje społeczne
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów dla specjalności
(określonych w karcie programu studiów dla specjalności)

	
	jest otwarty na udział w życiu politycznym;
rozumie potrzebę aktualizowania swojej wiedzy na temat procesów życia politycznego;
zna i respektuje normy etyki zawodowej specjalisty ds. marketingu. Rozumie specyfikę zadań realizowanych przez spin doctorów;
	KS_K02; KS_K04; KS_K05



	Organizacja

	Forma zajęć
	Wykład
(W)
	Ćwiczenia w grupach

	
	
	A
	
	K
	
	L
	
	S
	
	P
	
	E
	

	Liczba godzin
	
	
	14
	
	
	
	



Opis metod prowadzenia zajęć

	Zajęcia mają charakter zajęć konwersatoryjnych, w których studenci biorą aktywny udział. Przed każdym z analizowanych tematów otrzymują wykaz literatury fachowej, na podstawie której (oraz własnej wiedzy, spostrzeżeń i intuicji) mogą analizować problemy zasygnalizowane podczas części teoretycznej zajęć. Chętni mogą przedstawić referaty (jako element uzupełniający zajęcia) na wybrane tematy.



Formy sprawdzania efektów kształcenia

	
	E – learning
	Gry dydaktyczne
	Ćwiczenia w szkole
	Zajęcia terenowe
	Praca laboratoryjna
	Projekt indywidualny
	Projekt grupowy
	Udział w dyskusji
	Referat
	Praca pisemna (esej)
	zaliczenie ustne
	Egzamin pisemny 
	Inne
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	Kryteria oceny
	Przedmiot kończy się zaliczeniem pisemnym (test) na ocenę (70% oceny końcowej). Dodatkowo oceniane jest zaangażowanie studenta w poszukiwanie informacji i materiałów potrzebnych do dyskusji na zajęciach (30%).



	Uwagi
	 



Treści merytoryczne (wykaz tematów)

	1. Definicje i koncepcje marketingu politycznego. Segmentacja rynku wyborczego. Kształtowanie relacji rynek polityczny/rynek wyborczy. Sondaże wyborcze. Historia rozwoju marketingu politycznego w Polsce i na świecie. 
2. Modele zachowań wyborczych obywateli. Aktywność polityczna Polaków i problem znikającego wyborcy. Wpływ marketingu politycznego na zachowania wyborcze. Efektywność i krytyka działań marketingowych w RP. 
3. Pojęcie produktu politycznego. Kierowanie wizerunków polityków, partii i programów politycznych.
4. Strategie marketingowe i reklama polityczna jak źródło wyborczego sukcesu. Reklamy negatywne i reklamy lękowe.
5. Polityczna rozrywka, popolityka i youtubizacja jako syndromy współczesnej polityki. E-demokracja w teorii i praktyce.
6. Kolor i symbol jako wizualne środki emocjonalnego oddziaływania w polityce. Samoidentyfikacja polskich partii politycznych
7. Stereotyp wroga, kłamstwo polityczne, teorie spiskowe i polityczna paranoja, jako elementy komunikowania politycznego
8. Współczesne wyzwania marketingu politycznego.




Wykaz literatury podstawowej

	Dobek–Ostrowska B., Kampania wyborcza, marketingowe aspekty komunikowania politycznego, Wrocław 2005
Cichosz M., Autokreacja wizerunku polityka na przykładzie wyborów prezydenckich w III RP, Toruń 2003
Cwalina W., Falkowski A., Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna, Sopot 2005
Gałązka W., Krzywicki A., Nie wystarczy być…, czyli od zera do lidera, Wrocław 2004
Jabłoński A., Sobkowiak T., Marketing polityczny w teorii i praktyce, Wrocław 2009.
Kasińska-Metryka, Olszewski P., Forma czy treść? Rzecz o wizerunku w życiu społecznym i politycznym, Toruń 2012
Marketing polityczny a postawy i zachowania wyborcze społeczeństwa polskiego: praca zbiorowa /pod. red. Danuty Walczak-Duraj, Łódź 2002.
Markowski R., System partyjny i zachowania wyborcze. Dekada polskich doświadczeń, Warszawa 2002
Szalkiewicz K., Kandydat, czyli jak wygrać wybory, Olsztyn 2002
Marketing polityczny w poszukiwaniu strategii wyborczego sukcesu, pod red. M. Jezierskiego, Toruń 2005
Olczyk T., Politrozrywka i popperswazja. Reklama telewizyjna w polskich kampaniach wyborczych XXI wieku, Warszawa 2009
Olszyk S., Stereotyp wroga w walce wyborczej w Polsce (1991-2011), Toruń 2013
Piontek D., Komunikowanie polityczne i kultura popularna. Tabloidyzacja informacji o polityce, Poznań 2011
Podobas I., Public relations jako narzędzie kreowania wizerunku partii politycznych, Warszawa 2011



Wykaz literatury uzupełniającej

	Bralczyk J., O języku polskiej polityki lat osiemdziesiątych i dziewięćdziesiątych, Warszawa 2003
Michalczyk S., Komunikowanie polityczne, Katowice 2005
Mediatyzacja kampanii politycznych, red. M. Kolaczyński, M. Mazur, S. Michalczyk, Katowice 2009
Pokorna-Ignatowicz K, Bierówka J., „Stare” media  w obliczu „nowych”, „nowe” w obliczu „starych”, Kraków 2011
Walecka-Rynduch A., du Vall M., „Stare” i „nowe” media w kontekście kampanii politycznych i sprawowania władzy, Kraków 2010
Walecka-Rynduch A., du Vall M., Majorek M., Współczesna przestrzeń polityczna. Ewolucja czy rewolucja, Kraków 2011


Filmy: 
Łoziński M. „Jak to się robi”.

Siekielski T. „Władcy marionetek”

„Lider” – film o Jarosławie Kaczyńskim



Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Całkowity Nakład Pracy Studenta)
	Ilość godzin zajęć w kontakcie z prowadzącymi
	Wykład
	----

	
	Konwersatorium (ćwiczenia, laboratorium itd.)
	14

	
	Konsultacje indywidualne
	8

	
	Uczestnictwo w egzaminie/zaliczeniu
	10

	Ilość godzin pracy studenta bez kontaktu z prowadzącymi
	Lektura w ramach przygotowania do zajęć
	2

	
	Przygotowanie krótkiej pracy pisemnej lub referatu po zapoznaniu się z niezbędną literaturą przedmiotu (podczas zajęć)
	10

	
	Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat (praca w grupie)
	10

	
	Przygotowanie do egzaminu
	6

	Ogółem bilans czasu pracy
	60

	Ilość punktów ECTS w zależności od przyjętego przelicznika
	2
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